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1. En la décima sesion del ACE, celebrada del 23 al 25 de noviembre de 2015, el Comité
convino en examinar en su undécima sesion, entre otros temas, el “intercambio de informacion
sobre experiencias nacionales en relacién con actividades de sensibilizacion y campafas
estratégicas utilizadas como medio para fomentar el respeto por la P.l. entre la poblacién en
general, especialmente los jovenes, de conformidad con las prioridades en materia de
educacion o de otra indole de los Estados miembros”. En ese documento se presentan las
ponencias preparadas por los Estados miembros y las asociaciones nacionales sobre el tema.

2. El amplio abanico de actividades presentadas pone de manifiesto el interés de los
Estados miembros por la sensibilizacion y la educacién publica en materia de P.I. Las
actividades pueden estructurarse de manera general en dos grupos. En primer lugar, todos los
Estados miembros reconocen la utilidad de sensibilizar a los jovenes acerca de la importancia
que reviste el respeto por la P.I. Muchos han elaborado programas de divulgacion dirigidos a
colegios, los cuales comprenden materiales didacticos, libros de tiras cOmicas y juegos
electronicos, visitas de funcionarios, exposiciones y concursos. Algunos Estados miembros
llegan a los jévenes aprovechando la celebracion de festivales y otros eventos publicos y la
participacion de las universidades. Otros llegan a un publico mas amplio mediante la television,
la radio y las redes sociales.

3. En segundo lugar, los Estados miembros tratan de dar a conocer la funcion y la
importancia de la P.l. a otros funcionarios asi como a los organismos encargados del
cumplimiento de la ley y a las personas que trabajan en empresas, normalmente mediante la
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organizacion de seminarios y debates. Para fomentar la sensibilizacion a este respecto
también se llevan a cabo iniciativas de apoyo, como ceremonias de premios.

4, Las contribuciones preparadas en nombre de los Estados miembros y las asociaciones
nacionales figuran en el orden siguiente:

Actividades de sensibilizacion y de formacion desarrolladas por la Oficina Nacional de
Derechos de Autor y Derechos Conexos de Argelia.........ooooeviveiiiiiiii e 3

Campafas educativas y concursos destinados a los jovenes para fomentar el respeto
por la propiedad intelectual en Antigua y Barbuda................coooiiiiiiiiiiiiicec e, 10

Iniciativas para ensefiar la propiedad intelectual a los jévenes en la Rep. Pop. China............. 14

China: sensibilizar acerca de la importancia de la propiedad intelectual para reforzar el
cumplimiento de las leyes de importacion y eXpOortacion ..............cooueiuiiieeiieeeeniiiiiiieee e 18

La Escuela Griega de Derecho de Autor: campafa de sensibilizacion sobre la
proteccion del derecho de autor en la ensefianza primaria y secundaria...........cccccceeeeeeriinnnee. 21

La experiencia de Hungria en el campo de la sensibilizacién del publico.................oovviinnnnnnn. 25

Fomentar la sensibilizacién y el respeto por la propiedad intelectual: la experiencia de
la Oficina de Patentes de la Republica de Letonia..............coueeiiiiiiiiiiiiiiieeeieiiiieeeee e 30

Programas de sensibilizacion de la Direccién Nacional de Propiedad Intelectual del
=L E=T0 [ U= | TSP STPPPP 34

Las campafias de la Oficina de Propiedad Intelectual de Filipinas para educar y
sensibilizar sobre la importancia de la propiedad intelectual ...............cccooeeiii, 39

Actividades de sensibilizacion para fomentar el respeto por la propiedad intelectual en
Eol =T o 1] o] [Tor= We [ o] (=T F TP PPRPRRPP 47

La Asociacion Sygnat y su labor de educacion y sensibilizacion para promover la
propiedad inteleCtual €N POIONIA. ..........uu ittt nbeebeeneeaenennne 54

Next Big Thing: Una campafia de sensibilizacion sobre el valor de la musica grabada
organizada por la Asociacion Suiza de MUSICOS ..........uuuuuuuumumnnniiiiinnnininieeaeeeenneaenenenrannnenenenannne 58

[Siguen las contribuciones]
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ACTIVIDADES DE SENSIBILIZACION Y DE FORMACION DESARROLLADAS POR LA
OFICINA NACIONAL DE DERECHOS DE AUTOR Y DERECHOS CONEXOS DE ARGELIA

Contribucién preparada por el Sr. Sami Benchikh Lehocine, Director General de la Oficina
Nacional de Derechos de Autor y Derechos Conexos de Argelia, Argel

RESUMEN

Las actividades desarrolladas por la Oficina Nacional de Derechos de Autor y Derechos
Conexos (ONDA) de Argelia para favorecer la promocion de la propiedad intelectual tienen por
objeto la sensibilizacion de la sociedad con respecto a los derechos de autor y la formacién de
los profesionales. Las acciones de sensibilizacion social van dirigidas fundamentalmente a los
jévenes y a los autores.

A estos efectos, se utilizan multiples medios de comunicacion: radios, tiras comicas, folletos y
redes sociales. Se aprovechan todas las oportunidades que propicien la comunicacion y
transmisién de mensajes educativos: actos culturales, ferias y exposiciones, fiestas
conmemorativas en el ambito cultural, etc. También se imparten cursillos especificos en las
escuelas. Mediante estas campafias, se anima a los autores a que protejan sus creaciones, se
incita a quienes deseen explotarlas a que cumplan con sus obligaciones, y se exponen los
nefastos efectos de las diferentes formas de vulneracién de los derechos de autor, con especial
atencion al plagio y a la descarga ilicita de las obras. Por lo que se refiere a la formacién de
profesionales, los principales destinatarios de estas acciones son los agentes implicados y los
funcionarios encargados de velar por el cumplimiento de las leyes.

l. CAMPANAS MEDIATICAS Y EDUCATIVAS DE SENSIBILIZACION

1. Las actividades de la Oficina Nacional de Derechos de Autor y Derechos Conexos
(ONDA) dirigidas a promover el respeto a la propiedad intelectual y la lucha contra las distintas
formas de vulneracion de los derechos de propiedad intelectual se articulan en torno a diversos
ejes.

2. Con caracter general, con ocasion del Dia Mundial de la Propiedad Intelectual, se
imparten cursos de sensibilizacion sobre los derechos de propiedad intelectual, y
particularmente sobre las cuestiones relativas a los derechos de autor, en todos los liceos de
Argelia asi como en los institutos y escuelas primarias de las grandes ciudades del pais. Tanto
el contenido como la duracién de estos cursos estan normalizados. También se han elaborado
unas fichas con informacion basica sobre la propiedad intelectual y su importancia econémicay
social, destinadas al cuerpo docente. Naturalmente, en estos cursos se abordan las cuestiones
relativas al plagio.

3. Los alumnos de los institutos de formacion artistica también reciben cursos de
introduccion a los derechos de autor y a la gestion colectiva de dichos derechos asi como de
otros derechos conexos. El contenido y la duracion de estos cursos estan igualmente
normalizados.

Las opiniones expresadas en el presente documento corresponden al autor y no reflejan necesariamente el
punto de vista de la Secretaria de la OMPI ni el de sus Estados miembros.
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4, Asimismo, se han elaborado dos publicaciones en formato de comic, dirigidas a los
jévenes, en las que se abordan cuestiones relativas al respeto de la propiedad intelectual vy,
mas concretamente, de los derechos de autor, y que son distribuidas gratuitamente en los
liceos, en el marco de la feria de la creatividad, en las jornadas de puertas abiertas que cada
afio celebra la ONDA vy, con caracter general, en las diversas manifestaciones y actos
culturales. Bajo el titulo A 'abri du poulpe (“Al abrigo del pulpo”), el primer cémic va dirigido a
los jovenes autores y les incita a adherirse a la ONDA para proteger sus obras. El segundo
pone el acento en los efectos adversos de la pirateria.

5. La ONDA patrocina varios programas radiofénicos para jévenes. Serial TAGGER, un
programa radiofonico diario que ofrece a los jovenes talentos la oportunidad de presentarse
ante el publico, ha recibido durante un afio el apoyo financiero de la Oficina. A través de dicho
espacio se han difundido regularmente dos mensajes esenciales: el primero, dirigido al gran
publico, apela al respeto de los legitimos derechos de los autores. El segundo mensaje incita a
los autores a adherirse a la ONDA para poder beneficiarse de la oportuna proteccion para sus
derechos. En este contexto, se han emitido varias entrevistas con responsables de la Oficina,
en las que se han tratado los aspectos sociales, econémicos y culturales asociados a la
protecciéon de los derechos de autor y de los derechos conexos. También se han emitido otros
programas radiofénicos de contenido literario y econdémico, en varias cadenas de radio
nacionales y regionales, en un esfuerzo por sensibilizar a la sociedad contra la vulneracion de
los derechos de propiedad intelectual.

6. En otra cadena de radio dirigida al puablico joven se emite asimismo un concurso sobre
temas artisticos y de derechos de autor. El objetivo es ahondar en la sensibilizacion de los
jévenes con respecto a las consecuencias devastadoras de la pirateria y de las descargas
ilegales de obras a través de internet.

7. Las jornadas de puertas abiertas que cada afio organiza la ONDA se desarrollan a
mediados de abril durante una semana. Estas jornadas se celebran tanto a nivel de la
direccion general como en el &mbito de las agencias locales de la Oficina. En concierto con los
centros escolares, se organizan visitas de estudios a la ONDA para los alumnos de los liceos.
En estos encuentros, se realizan presentaciones en las que se explica la gestion colectiva de
los derechos de autor y de otros derechos conexos.
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8. En paralelo con el desarrollo de determinados acontecimientos culturales (ferias,
exposiciones, espectaculos), también se convocan encuentros con espacios para el debate con
el pablico en general. Estos actos son animados por responsables de la ONDA y versan sobre
cuestiones referentes a los derechos de autor vinculadas a la temética del evento cultural al
margen del cual tienen lugar.

0. Una caravana recorre las principales ciudades de Argelia, al encuentro de los autores y
artistas, con vistas a sensibilizarles sobre los conceptos de propiedad intelectual, incitarles a
adherirse a la ONDA, y explicar las diversas modalidades de adhesion.

10. La feria nacional de la creatividad es una de las actividades mas emblematicas de la

ONDA, en ella se dan cita cada afio los editores musicales y literarios con ocasion de las
conferencias-debate que se celebran con la participacion del publico.

x

' 205 pgasie7, JI20
M~y ) du 20 au 27 octobre

11. Enlas diversas manifestaciones culturales organizadas por la Oficina se distribuyen
folletos en los que se apela al respeto de la propiedad intelectual.
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12. Se distribuyen regularmente discos compactos con informacion general sobre las
actividades de la ONDA.
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13. Se organizan, en presencia de la policia nacional, operaciones de destruccion de los
soportes de obras pirateadas incautados en los controles efectuados por la ONDA.
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14. La ONDA organiza regularmente homenajes a grandes artistas y autores reconocidos, en
sefial de reconocimiento y recompensa al mérito por su trabajo.

15. Por otra parte, cabe sefalar que, en el marco de su actividad de sensibilizacion social, la
ONDA también financia spots publicitarios en la televisién y en la radio. Por lo general, la
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difusién de estos anuncios se hace coincidir con la celebracién del dia mundial de la propiedad
intelectual, o con ocasion de las ceremonias de destruccién de fonogramas infractores.

ll.  ACCIONES DE FORMACION DIRIGIDAS A LOS AGENTES IMPLICADOS

16. La ONDA convoca regularmente seminarios abiertos tanto a los usuarios como a los
operadores dedicados a la explotacion de obras originales protegidas por derechos de autor,
en los que se explica el alcance de la legislacion sobre derechos de autor, talleres de formacién
para los funcionarios encargados de aplicar los dispositivos de ejecucién de las leyes de
propiedad intelectual, jornadas de estudio en torno al respeto de los derechos de propiedad
intelectual dirigidas a universitarios, y cursos sobre la gestion colectiva de los derechos de
autor y de los derechos conexos, impartidos en las academias de policia y gendarmeria.

Todos los afios, el 23 de abril, se organiza un Foro anual en coordinacion con la Direccién
General de Seguridad Nacional (DGSN).
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CAMPANAS EDUCATIVAS Y CONCURSOS DESTINADOS A LOS JOVENES PARA
FOMENTAR EL RESPETO POR LA PROPIEDAD INTELECTUAL EN ANTIGUA'Y
BARBUDA

Contribucién preparada por la Sra. Ricki Camacho, Registradora de la Oficina de Propiedad
Intelectual y Comercio de Antigua y Barbuda, Ministerio de Justicia

RESUMEN

Este documento describe en detalle las campafas educativas y los concursos disefiados por
Antigua y Barbuda con el fin de difundir y fomentar el respeto a la propiedad intelectual (P.l.)
entre los jovenes, el sector privado y los funcionarios encargados del cumplimiento de la ley.
Con unos recursos financieros y humanos siempre insuficientes, la Oficina de Propiedad
Intelectual y Comercio de Antigua y Barbuda sigue haciendo uso de soluciones creativas que
maximizan el alcance de estas campafias de sensibilizacion.

l. INTRODUCCION

1. La Oficina de Propiedad Intelectual y Comercio de Antigua y Barbuda (“la Oficina de P.l.”)
es responsable del registro de los derechos de propiedad intelectual y fue creada en 2003
como una division del Ministerio de Justicia.

2. Una parte importante del mandato de la Oficina de P.l. consiste, entre otras tareas, en
sensibilizar al publico —tanto a los consumidores como a los creadores de obras de propiedad
intelectual (P.l.)— acerca de la P.l. y los derechos conexos, y en promover la observancia de las
leyes pertinentes. Se trataba de disefiar un programa valido y eficaz para un amplio espectro
de la poblacién tradicionalmente desconocedora de la importancia de este tema. En este
sentido, la Oficina de P.I. decidi6 centrar buena parte de sus esfuerzos y limitados recursos en
la preparacion de actividades y campafas estratégicas de sensibilizacion destinadas a los
jévenes, el sector privado y los funcionarios encargados del cumplimiento de la ley. Su objetivo
fue hacer participar a estos sectores de la sociedad en las cuestiones relacionadas con los
derechos de propiedad intelectual para que, de esta forma, se convirtiesen en canales de
difusién en los hogares, comunidades y escuelas.

I LA CAMPANA DE SENSIBILIZACION

3. La Oficina de P.l. intentd ser creativa para poder disefiar estrategias de comunicacion
que se ajustasen a los limites presupuestarios. Asi, se programaron distintas actividades para
la campafa de sensibilizacién, como los concursos y las visitas escolares anuales, o los
programas de formacién destinados a los funcionarios encargados del cumplimiento de la ley,
el sector privado y las redes sociales. A continuacion, explicaremos en detalle cada una de
estas actividades.

Las opiniones expresadas en el presente documento corresponden al autor y no reflejan necesariamente el
punto de vista de la Secretaria de la OMPI ni el de sus Estados miembros.
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A. CONCURSOS ESCOLARES

4, Desde 2011, la Oficina de P.l. organiza un concurso con el tema de la P.I. en el que
pueden participar todos los colegios de primaria y secundaria de Antigua y Barbuda. El
concurso cuenta con el patrocinio de un banco local y de una empresa de telecomunicaciones.
A su vez, recibe todo el apoyo del Ministerio de Educacion, Ciencia y Tecnologia, quien
supervisa que los contenidos escritos y visuales sean Utiles y apropiados para los colegios. En
cuanto a la OMPI, dona los trofeos y los certificados, ademas de invitar a un experto local para
gue haga las veces de juez.

5. En torno al concurso, se organizan también actos publicos y se distribuye material
impreso.

6. Este concurso anual es una adaptacion local del lema del Dia Mundial de la P.I. y puede
consistir tanto en canciones o peliculas hechas con la camara del teléfono como en trabajos
escritos. La popularidad del concurso va en aumento. Los ganadores en cada una de las
categorias reciben premios: normalmente hay seis ganadores (primero, segundo y tercer
premio), tres para la categoria de secundaria y tres para la de primaria. La Oficina de P.I.
publicara el nombre de los ganadores en su pagina web, cuando la haya puesto a punto.

7.  Este afio, el formato del concurso serd artistico/fotografico, con el lema del Dia Mundial
de la P.1. “Creatividad digital: reinventar la cultura”. En los centros de primaria, las bases son
las siguientes: presentar una imagen captada con un dispositivo digital (por ejemplo un
teléfono, un iPod, una tableta o una camara digital) que muestre como esta evolucionando la
cultura en Antigua y Barbuda. En los de secundaria, los alumnos tendran que presentar
imagenes o videos capturados por un dispositivo digital en la que se muestre la evolucién de la
cultura en Antigua dentro de la era digital.

8.  Aungue no es obligatorio, las imagenes pueden ser editadas digitalmente a fin de que los
fotégrafos muestren sus capacidades artisticas o la idea de la cultura que se quiere transmitir.
Todas las fotografias deben ser originales. Los estudiantes pueden también elegir una de las
cuatro imagenes digitales incompletas que aparecen en el sitio web de la Oficina de P.l. y
utilizar su creatividad para completarla. Las cuatro imagenes del sitio web muestran una pifia
negra de Antigua, un tambor metélico, un molino de viento y un péajaro local. Todas ellas tienen
una gran importancia histérica, educativa y cultural para Antigua y Barbuda. Con la eleccién de
estas imagenes, la Oficina de P.l. quiere mostrar la importancia de los derechos de P.l. en la
proteccion de los recursos genéticos, los conocimientos tradicionales y el folclore. La Oficina
de P.I. cree que esta idea de hacer que los alumnos completen sus disefios a fin de conferirles
un mayor valor cultural tiene mucho mas impacto en un pequefio pais islefio como Antigua y
Barbuda.

B. VISITAS A LOS COLEGIOS

9. Desde el afio 2011, la Oficina de P.l. organiza visitas a los colegios de primaria y
secundaria y da charlas a una parte significativa del alumnado. La franja de edad y el nimero
de estudiantes varian en funcién de lo que determinen el director y los profesores de los
centros que se visitan. Una vez mas, el lema del Dia Mundial de la P.l. guia el contenido de las
charlas de cada afio, pero en general, tanto las visitas a los colegios como los concursos
intentan sensibilizar a los jovenes acerca de la P.I.

10. Normalmente, la Oficina de P.l. elige como minimo cuatro colegios de primaria y cuatro
de secundaria para visitar en un afio. Se intenta que haya un equilibro entre colegios de la
ciudad y del campo y colegios publicos y privados. El equipo de la Oficina de P.I. que efectia
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la visita lleva consigo documentacion especifica y objetos del hogar protegidos por los
derechos de propiedad intelectual a titulo de ejemplo. En el transcurso de esas visitas, los
alumnos reciben tebeos y libros de crucigramas elaborados por la OMPI. Los profesores de los
colegios también colaboran en esa labor.

11. Cada cierto tiempo, la Oficina de P.I. recurre a los servicios de un embajador invitado
para que forme parte del equipo visitante. Estos embajadores suelen poner su experiencia al
servicio de la campafa de sensibilizacion de manera voluntaria. A cambio, la Oficina de P.I. les
ofrece un medio de publicitarse. Un artista local llamado Drastic también ha sido incluido en las
visitas, y los estudiantes disfrutan mucho cuando participa con su guitarra y sus canciones.

12. Creemos que con las visitas a los colegios y la participacion del embajador invitado, los
ninos han podido aprender el significado de la P.I. en un entorno agradable.

C. PRESENCIA EN LA FERIA NACIONAL DE CIENCIA

13. La Oficina de la P.l. se ha hecho un hueco en la Feria Nacional de Ciencia, que tiene
lugar dos veces al afio, con la instalacion de un puesto de exposicion y la entrega de
documentacion general relacionada con la P.l. La feria se dirige a todos los colegios de
Antigua y Barbuda y en la Gltima edicion, en la que particip6 la Oficina de P.1., se contratd a un
artista local para que dibujase el interior de una casa. En ella aparecian todos los objetos
protegidos por derechos de P.I. como cepillos de diente, bombillas, comederos para animales,
regaderas o joyas, entre otros. A los jévenes les gusté ver como la propiedad intelectual esta
presente en nuestra vida diaria y en nuestro entorno. Fue una manera sencilla y relativamente
barata de iniciar un debate que posibilitase el intercambio de informacion relativa a la P.l. entre
los jovenes y explicase con ejemplos la incidencia que tienen los derechos de P.I. en nuestras
vidas.

D. FORMACION DESTINADA A LOS FUNCIONARIOS ENCARGADOS DEL
CUMPLIMIENTO DE LA LEY Y AL SECTOR PRIVADO

14. Los programas educativos no solo se dirigen a los jovenes. Se han disefiado programas
anuales para sensibilizar a los funcionarios encargados del cumplimiento de la ley en las
cuestiones relativas a la P.l. Nos hemos dado cuenta de que en muchos casos, mas de los
que deseariamos, los funcionarios encargados del cumplimiento de la ley creen que la P.1. es
un area reservada a los abogados especialistas en este tema y sus clientes. No se dan cuenta
de que la proteccién de la propiedad intelectual esta recogida en la misma ley que ellos juran
defender. A fin de comprendan mas cabalmente la importancia que tiene la P.l., hemos
celebrado varios talleres.

15. La Oficina de P.l. ha estado trabajando también en favor del sector privado, organizando
debates y talleres con los creadores y las pequefias empresas. Las leyes que protegen la P.I.
existen en beneficio de estos actores, quienes, sin embargo, siguen en muchos casos sin
conocer sus derechos. Este sector necesita saber que existen varias categorias de P.l. para
proteger sus invenciones, disefios y creaciones.

E. REDES SOCIALES

16. La Oficina de P.l. sabe de la importancia de las redes sociales y de su popularidad como
medios masivos de comunicacion. La Oficina de P.l. no tiene en estos momentos ni pagina en
Facebook ni cuenta en Twitter, pero aprobd hace poco una direccion para alojar una pagina
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web. La idea es que esta pagina web se convierta en un centro de informacién de acceso
directo en materia de P.l., donde se anuncien también los ganadores de los concursos anuales.

17. La Oficina de P.l. también recurre a los medios de comunicacién locales. No hay un afio
en el que no aparezcan funcionarios de la Oficina de P.I. en el programa “Good Morning
Antigua and Barbuda” de la cadena de television ABS TV y en varias estaciones de radio.

El 26 de abril de 2016, con motivo del Dia Mundial de la P.1., se organizé una jornada de
puertas abiertas en la que se invit6 a la prensa. Se aprovecho6 también la ocasion para
presentar el concurso de este afio. Aunque se habian organizado otras jornadas como esta en
afios anteriores, ninguna tuvo tanto éxito como la de este afio.

18. La Oficina de P.I. solicita el apoyo de los medios de comunicacién para dar publicidad al
concurso anual, y la respuesta en este sentido sigue siendo positiva, tanto de los medios
impresos como de los digitales.

19. Hemos intentando sensibilizar al publico para que entienda que los activos de P.I. tienen
el mismo valor o incluso un valor mayor que los bienes inmuebles o las pertenencias
materiales. A través del ejemplo de un productor de salsa picante llamado “Susie’s Hot Sauce”,
intentamos demostrar que cuando se protege una marca como la de Susie, se vuelve Unica,
mas fuerte y popular, de la misma manera que la proteccién de sus marcas o sus patentes
ayudo a Apple y a Samsung a obtener grandes beneficios. Asimismo, hemos tratado de
mostrar que la P.l. puede convertirse en una gran fuente de ingresos para Antigua y Barbuda
por las vias de la proteccion del derecho de autor, las indicaciones geograéficas y las marcas.

.  CONCLUSION

20. Seguimos trabajando con el publico y el sector privado en aras de la promocion de la P.I.
Vamos a seguir manteniendo conversaciones con el Ministerio de Educacion respecto a la
inclusion de la P.l. en los planes de estudio de los colegios, lo que supondra un gran impulso al
trabajo que, en particular, realizamos con los jévenes, y facilitara la creacion de una cultura de
respeto por la P.l. desde la infancia.

21. Seguiremos buscando formas creativas de fomentar el respeto por la P.l., para que los
limitados recursos financieros y humanos de los que disponemos no nos impidan poner en
practica las ideas que tenemos en favor de la concienciacion publica y la observancia.

22. Seguiremos organizando concursos en los colegios de primaria y secundaria, ya que son
cada vez mas populares y refuerzan la dindmica iniciada.

23. Hemos recomendado a la OMPI que incluya en su sitio web algunos de los contenidos
relativos a los jovenes. Creemos que esto seria de gran ayuda a los propésitos de la Oficina
de P.I. en Antigua y Barbuda y a otras que quieran emprender campafas de sensibilizacién
semejantes.

24. Nuestro objetivo es, a la postre, velar para que el Gobierno y los ciudadanos de Antigua y
Barbuda cuenten con los conocimientos y la comprensién necesarios en materia de P.l. y de
los derechos y recursos disponibles; y que sepan que existen leyes adecuadas y politicas de
observancia para protegerlos. Esperamos incrementar la frecuencia y la calidad del dialogo en
el plano nacional y aumentar la participacion de los ciudadanos y los socios gubernamentales,
de manera que se promueva la diversificacion y el crecimiento econdémico de Antigua y
Barbuda.
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INICIATIVAS PARA ENSENAR LA PROPIEDAD INTELECTUAL A LOS JOVENES EN
LA REPUBLICA POPULAR CHINA

Contribucién preparada por la Oficina Estatal de Propiedad Intelectual de la Republica Popular
China, Beijing (China)”

RESUMEN

En 2015 la Oficina Estatal de Propiedad Intelectual de la Republica Popular China (SIPO) y el
Ministerio de Educacién pusieron en marcha conjuntamente el Programa Experimental y
Modelo de Estudios de Propiedad Intelectual en la Escuela Primaria y Secundaria Nacional. El
objetivo del programa es establecer un cuadro de escuelas experimentales y modelo que sirvan
de ejemplo a los demas establecimientos de ensefianza primaria y secundaria con el fin de
elevar la calidad de los estudios de P.1. en todo el pais y, por esa via, inculcar a los
adolescentes y jovenes el respeto por los conocimientos de P.1. y su innovacion y proteccion.

El pleno aprovechamiento del efecto ejemplarizante y la funcién rectora de dichas escuelas
experimentales y modelo hara que se sensibilice del problema de la P.I. al conjunto de la
sociedad, pues todas las familias contaran con un alumno versado en la importancia de la P.1.

L. DOCUMENTOS DE POLITICA GENERAL APROBADOS POR EL GOBIERNO CHINO

1. China siempre confiere suma importancia a la ensefianza de la propiedad intelectual (P.l.)
a los jovenes. En 2008 se aprobé y ejecuté el Bosquejo de la Estrategia Nacional de
Propiedad Intelectual’, en el que se propone “extender la ensefianza de los derechos de
propiedad intelectual (...). Se debera elaborar y ejecutar un plan general de estudios de
propiedad intelectual y dar cabida a esa disciplina en los planes de estudios de las instituciones
de ensefanza primaria y secundaria de China”. En 2013 la Oficina Estatal de Propiedad
Intelectual de la Republica Popular China (SIPO), el Ministerio de Educacion, el Ministerio de
Cultura, la Administracion Estatal de Industria y Comercio (SAIC), la Administracion Estatal de
Prensa, Publicaciones, Radio, Cine y Television (SAPPRFT), y la Administracion Nacional de
Derecho de Autor de China (NCAC) elaboraron de comun acuerdo el documento titulado “Ideas
para impulsar el conocimiento y el respeto de la P.1.”, en el cual se sostiene que “la propiedad
intelectual sera incluida en las instituciones de la ensefianza nacional y en el plan de estudios
obligatorio de la escuela primaria y secundaria.”. En 2014 la Secretaria General del Consejo
de Estado publico la circular relativa al Plan de Accion de Impulso a la Ejecucién de la
Estrategia Nacional de P.I. (2014 a 2020), establecido por la SIPO y otros organismos oficiales,
y propuso “crear varias escuelas modelo que sobresalgan en el campo de la divulgacién y la
ensenanza de la P.I.”. En 2015 el Consejo de Estado aprobé la circular titulada “Ideas para
acelerar la construccion del poderio de la P.I. en la nueva situacion”, en la cual se propone
extender los estudios generales de P.I.

*

Las opiniones expresadas en el presente documento corresponden al autor y no reflejan necesariamente el
?unto de vista de la Secretaria de la OMPI ni el de sus Estados miembros.

El Bosquejo de la Estrategia Nacional de Propiedad Intelectual se puede consultar en:
http://www.wipo.int/wipolex/en/details.jsp?id=859.


http://www.wipo.int/wipolex/en/details.jsp?id=859
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II.  LOS ESTUDIOS REALIZADOS EN EL CAMPO DE LA DIDACTICA DE LA P.l. PARA
JOVENES

2. La SIPO confiere gran importancia a los estudios de la did4ctica de la P.I. para jovenes y
se han conseguido diversos resultados, que resultan importantes para orientar la labor en ese
campo.

3. En 2008 y 2015 la SIPO encargé a la Universidad de Tsinghua la ejecucién de dos
encuestas para averiguar el conocimiento de la P.l. que poseen los adolescentes y otros
publicos.

4. En 2011y 2014 se encarg6 al Centro de Estudios de P.I. de la Universidad Normal de la
China Central un estudio para averiguar las aptitudes de los alumnos chinos en lo que respecta
alaP.l.y el estado de los estudios de P.I. en las instituciones de ensefianza. Se realizé la
encuesta titulada “La didactica de la P.l. en la ensefianza primaria y secundaria de China” y se
formularon las propuestas correspondientes.

5. Desde 2012 hasta 2016 la SIPO confio a la Asociacion de Proteccion de Patentes de
China, la Asociacion China de Marcas y la Sociedad de Derecho de Autor de China la
ejecucion de una encuesta anual para conocer el estado en que se encuentra la proteccion de
la P.I. en la sociedad. El indicador principal de dicha encuesta es la divulgaciéon y la ensefianza
delaP.l.

.  EL PROGRAMA EXPERIMENTAL Y MODELO DE ESTUDIOS DE P.I. EN LA
ESCUELA PRIMARIA'Y SECUNDARIA NACIONAL

6. Después de examinar con todo detenimiento la cuestién, la SIPO y el Ministerio de
Educacion establecieron el Programa Experimental y Modelo de Estudios de Propiedad
Intelectual en la Escuela Primaria y Secundaria Nacional. El objetivo del programa es
establecer un cuadro de escuelas experimentales y modelo que sirvan de ejemplo a los demas
establecimientos de ensefianza primaria y secundaria con el fin de elevar la calidad de los
estudios de P.I. en todo el pais y, por esa via, inculcar a los adolescentes y jovenes el respeto
por los conocimientos de P.l. y su innovacién y proteccion. El pleno aprovechamiento del
efecto ejemplarizante y la funcion rectora de dichas escuelas experimentales y modelo hara
gue se sensibilice del problema de la P.I. al conjunto de la sociedad, pues todas las familias
contaran con un alumno versado en la importancia de la P.1.

7. Los criterios fijados para las escuelas experimentales son los siguientes: la
Administracion local apoya los estudios de P.l. en las instituciones de ensefianza; el director
del establecimiento apoya que se estimule la ensefianza de la innovacién y con ese fin,
particularmente, los estudios de P.l.; la capacitacion de docentes para ensefiar la P.I. ha
comenzado o esta prevista; y se organizan y respaldan actividades para aprender la P.1. por la
via de ejercicios practicos. Los criterios de las escuelas modelo serdn més precisos, gracias a
la experiencia que se habra ganado con las escuelas experimentales. Las escuelas modelo
seran la version mejorada de las escuelas experimentales.

8.  Tras el tramite de presentacion de solicitudes y de seleccion, se escogieron 30 escuelas
de 23 provincias (entre ellas, regiones autdbnomas y municipios) de China con las cuales se
confecciond la primera serie de escuelas experimentales en las que se ensayaran los estudios
de P.l. Esta previsto que en el trienio de 2015 a 2018 sean escogidas anualmente de 30 a 50
escuelas experimentales por la via de un mecanismo de valoracion. En el trienio de 2017

a 2020, de las escuelas comprendidas en la fase experimental por espacio de dos afos se
escogeran 25 escuelas modelo tras examinar y valorar la labor que hayan cumplido. En 2020
se habran creado 100 escuelas modelo nacionales, que formaran una amplia red de escuelas
dedicadas a ensefiar la P.l. segin un método establecido y sistemético, y de ese modo se
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conseguiran notables resultados en dicha disciplina. Se prestara asesoramiento a varias
provincias para crear una red de un millar de escuelas modelo de P.l. de categoria provincial.

9.  Se han dispuesto las siguientes medidas de apoyo: la SIPO proporciona fondos
suficientes con fines de orientacion; proporciona también en cantidad suficiente y de forma
gratuita manuales de P.l. a las escuelas experimentales; se brinda capacitacion en los
conocimientos de P.l. a los docentes que llevaran los estudios de la disciplina en las escuelas
experimentales y modelo; se alienta a que la Administracion local recompense, cuando
corresponda, las solicitudes de patente presentadas por alumnos de las escuelas
experimentales y modelo; se establecera por ley un procedimiento abreviado para examinar
las solicitudes de patente que presenten los alumnos y los docentes de las escuelas
experimentales y modelo; y se hara abundante difusion en los medios de prensa de las
practicas optimas y las experiencias fructiferas que surjan de las escuelas experimentales y
modelo.

10. No se fija plazo para determinar la validez de las escuelas modelo y la SIPO realizara
cada dos afios un examen para valorar su labor y se adjudicaran las notas siguientes:
deficiente, apto, bueno y excelente. Las escuelas modelo que reciban la calificacién de
deficiente perderan la categoria de tales.

IV. LOS ESTUDIOS DE P.I. PARA JOVENES EN VARIAS LOCALIDADES DE CHINA

11. Antes de gue se ponga en marcha el Programa Experimental y Modelo de Estudios de
Propiedad Intelectual en la Escuela Primaria y Secundaria Nacional, ya se dictan cursos de P.I.
en numerosas localidades de China, como Guangdong, Shanghai y Fujian en la regién oriental
del pais y Shaanxi, Yunnan y Xinjiang en la regién occidental. Cada provincia posee
caracteristicas peculiares. Por ejemplo, en Guangdong y Shaanxi se ensefia la P.l. en la
escuela primaria y secundaria provincial para ganar la categoria de escuela experimental y
modelo; en Guangdong, Beijing y Tianjen fueron elaborados manuales de P.l. que se utilizan
ampliamente en la escuela primaria y secundaria en la asignatura especial de P.l. y que,
ademas, complementan los cursos de ética y de capacitacion técnica; y en Shanghai se
constituyé un Fondo de Apoyo a la Ensefianza de P.l. para Jévenes, el cual patrocina
actividades especialmente para ellos: ensefanza, divulgacion y promocién de la P.1.

V. OTRAS ACTIVIDADES DE DIVULGACION, ENSENANZA Y CAPACITACION QUE
LLEVA A CABO LA SIPO

12. La SIPO cumple otras varias actividades:

- La elaboracion y publicacion de manuales, como el Curso elemental de Propiedad
Intelectual para la escuela primaria y secundaria, el ABC de la Propiedad Intelectual, y
La invencion, la creacion y los derechos de Propiedad Intelectual para escolares, que
se distribuyen gratuitamente en varias provincias;

- La celebracion de actividades anuales, como “La P.l. en la Universidad”, para dar a
conocer la P.l. a los jovenes mediante conferencias, exposiciones y otras actividades;

- Laorganizacion de otras varias actividades dirigidas a los jovenes, como los concursos
de carteles de P.l., de anuncios de asuntos de bienestar publico y de redaccion;

- Laorganizacion de jornadas de puertas abiertas a largo plazo. En dichas jornadas de
puertas abiertas, se invita a los alumnos a visitar las secciones de aceptacion y de
examen de patentes, y la sala de exposicion de patentes y a escuchar conferencias.
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- Elapoyo a los concursos nacionales, como el Concurso Nacional para Jovenes de
Innovacién en Ciencia y Técnica y el Concurso Nacional por Internet para Jévenes de
Conocimientos Elementales de P.I.;

- Laprestacién de servicios de consulta y de asesoramiento en P.I.

13. Desde 2009, y en colaboracion con las universidades y los institutos de estudios, la SIPO
autorizé y establecié 24 bases de capacitacion en P.l. en 19 provincias (regiones autonomas y
municipios), tres de las cuales estan dedicadas a las pequefias y medianas empresas.

En 2015 en dichas bases nacionales de capacitacion en P.l. se dictaron 258 cursos para mas
de 20.000 participantes. Se brinda orientacion a las oficinas provinciales de P.l. para constituir
unas 50 bases de capacitacion provinciales. Asi se ha creado un sistema de bases de
capacitacion con una acertada distribucion geogréfica, sélido prestigio e influencia nacional. En
el interin, la SIPO cred, ademas, dos plataformas; a saber: la Plataforma de Internet de
Informacion Nacional de Talentos de P.l. y la Plataforma de Ensefianza a Distancia por
Internet. La segunda plataforma cuenta con pequefias secciones dedicadas a las localidades,
industrias, empresas y universidades. Las mencionadas plataformas y pequefias secciones
cumplen una importante funcion para fomentar el talento de P.l. y para difundir a toda la
sociedad de China los conocimientos de la disciplina.
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CHINA: SENSIBILIZAR ACERCA DE LA IMPORTANCIA DE LA PROPIEDAD
INTELECTUAL PARA REFORZAR EL CUMPLIMIENTO DE LAS LEYES DE
IMPORTACION Y EXPORTACION

Contribucién preparada por el Sr. Liu Yang, Director Adjunto de la Seccion Juridica de la )
Delegacién de Guangdong (Administracién General de Aduana de la Republica Popular China)

RESUMEN

En el presente documento se expone la orientacion que sigue la Administracion General de
Aduana de la Republica Popular China (la Aduana china) en las campafas dirigidas a
sensibilizar del problema de la propiedad intelectual (P.l.) con el fin de reforzar el cumplimiento
de las leyes de importacion y exportacion.

La Aduana china es el organismo oficial al que compete el tramite, vigilancia e inspeccién de
las entradas y salidas del territorio aduanero de la regién continental de la Republica Popular
China, y el cual por ley debe proteger los derechos de P.l. que amparan las mercancias de
importacion y exportacion. En los ultimos afios la Aduana china ha hecho notables esfuerzos
para que las campafias de divulgacién lleguen a los diversos publicos por los mas variados
canales y medios. Dichas campafias han arrojado notables resultados en lo que respecta a
fomentar el interés de la opinion publica por cuestiones como la necesidad de proteger la P.I.
de las mercancias de importacién y exportacién, la reduccién de la incidencia de las
infracciones de que son objeto dichas mercancias y el fomento de un clima favorable al boicot
consciente de tales infracciones.

l. INTRODUCCION

1. Gracias a la dilatada experiencia que la Administracion General de Aduana de la
Republica Popular China (la Aduana china) posee en las medidas de observancia de la
propiedad intelectual (P.l.), se sabe a ciencia cierta que la sensibilizacion del publico para que
acate voluntariamente la ley es la medida fundamental para proteger los derechos de P.l. que
recaen en las mercancias de importacién y exportacion. Con ese fin la Aduana china dispone
las siguientes medidas.

Il. FECHAS IMPORTANTES QUE SE APROVECHAN PARA LANZAR EXTENSAS
CAMPANAS DE DIVULGACION

2. Con ocasion del Dia Mundial de la P.I., que coincide con el 26 de abril, en China se
celebra todos los afios, de los dias 20 a 26, la “Semana de Propaganda de la P.l.”. En ese
periodo la Aduana china pone en marcha campafias de divulgacion nacionales de diversas
caracteristicas dirigidas a informar de la proteccion que ella brinda a las compafiias y los
particulares que se dedican a la importacion y exportacion de las mercancias protegidas por
derechos de P.l. Esas campafias buscan sensibilizar a las compafias y particulares del
problema de la proteccion de esos derechos de P.1. y fortalecer su capacidad de evitar que
sean vulnerados. Por ejemplo, se publica y difunde anualmente por diversos medios “El libro

Las opiniones expresadas en el presente documento corresponden al autor y no reflejan necesariamente el
punto de vista de la Secretaria de la OMPI ni el de sus Estados miembros.
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blanco de la proteccion aduanera de la propiedad intelectual en China” para dar a conocer la
labor de proteccién cumplida el afio anterior. También se publican todos los afios informes de
ejemplos tipicos de las actividades de proteccién de la P.l. que realiza la Aduana china para
demostrar su resolucion y eficacia a la hora de reprimir la infraccion de las leyes de importacién
y exportacién. Durante la Semana de Propaganda las delegaciones de aduana también
difunden noticias e informacion por diversos canales y distribuyen folletos en los puestos de
entrada y salida de carga y pasajeros para dar a conocer al publico general lo que es la
proteccién aduanera de la P.l. y fomentar la comprension del problema. Ademas, se lanzan
campafas de sensibilizacion en otras fechas importantes, como los dias 8 de agosto (Dia
Nacional del Derecho) y 4 de diciembre (Dia de la Constitucion), que refuerzan el efecto y la
duracion de esas iniciativas.

lNl.  EL APROVECHAMIENTO DE LOS NUEVOS MEDIOS Y CANALES DE DIFUSION
PARA LLEGAR A UN PUBLICO MAS AMPLIO

3. En los dltimos afios el puablico cuenta con un amplio espectro de canales de informacion
gue se extienden sin cesar. Aunque no se dejan de lado los medios de difusién a que se
recurre tradicionalmente para las actividades de divulgacion, como la radio, la television y la
prensa, la Aduana china decidié aprovechar plenamente los modernos canales 'y, en
consecuencia, se vale de las plataformas de Internet y de los adelantos técnicos para llegar a
un publico mucho mas extenso. Por ejemplo, en el pais estd muy difundida WeChat, una
aplicacion de mensajeria para teléfono movil que, a la fecha, cuenta con mas de 500 millones
de usuarios correspondientes a 200 paises los cuales se comunican en una veintena de
idiomas. Gracias a esa plataforma, la Aduana china inauguré una linea de atencion al

publico (12360) y una cuenta oficial, “Permiso de aduana”, con las cuales se informa al publico
de diversos asuntos, entre ellos la proteccion aduanera de la P.l. Los usuarios de WeChat
reciben gratuitamente dicha informacién. Segun las estadisticas, son ya mas de 500 las
noticias que se han hecho llegar a los usuarios por la via de la cuenta oficial de la Aduana
china. Otro ejemplo son los cortometrajes breves y las peliculas de dibujos animados que se
realizan para atraer la atencién del publico a la cuestion de la proteccion aduanera de la P.1.
Dichas producciones giran en torno a historias breves que son del gusto del gran publicoy a
atractivos personajes de dibujos animados y transmiten de forma vivida y animada el mensaje
de proteccion de la P.l. que, de otro modo, resultaria aburrido y excesivamente didactico. Esas
obras atraen enseguida el interés del publico y contribuyen a potenciar el efecto de las
campafas de divulgacion.

IV. LAS CAMPANAS DE DIVULGACION ESPECIALES PARA SENSIBILIZAR Y
REFORZAR LA CAPACIDAD DE LAS EMPRESAS QUE COMERCIAN CON EL
EXTRANJERO

4. Las compafias de importacion y exportacion son la base del comercio de China con el
extranjero y por esa razon la Aduana china da prioridad a sensibilizar del problema de la P.l. y
a fortalecer su capacidad para prevenir las infracciones. La Aduana china orienta a todas sus
delegaciones para realizar actividades de divulgacion dirigidas al ramo de la importacion y
exportacion: misiones en frontera para dar a conocer la ley, jornadas de puertas abiertas,
difusion de la legislacion del ramo y actividades de apoyo especiales, ademas de ruedas de
prensay entrevistas en Internet. Las distintas delegaciones de aduana también organizan
capacitaciones especiales en proteccién aduanera de la P.l. para las compafiias que comercian
con el extranjero al objeto de informar y aclarar dudas de todo lo relacionado con ese ramo de
actividad. Ademas, la Aduana china cumple visitas de cortesia a las principales compafiias del
ramo para interesarse por las cuestiones y las dificultades practicas relativas a la P.l. que se
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encuentran a la hora de tramitar el permiso de aduana, ademas de recordarles la necesidad de
no descuidar el riesgo de infraccién y alentarlas a fomentar la innovacion.

5. A China le corresponde un importante lugar en el ramo de la industria de transformacion y
manufacturera del mundo entero. Las compafiias chinas de ese ramo caen a veces en
infraccion involuntaria cuando aceptan pedidos del extranjero debido a que les falta informacién
de las condiciones del pedido en lo que respecta al cumplimiento de legislaciéon de P.l. Por
consiguiente, la Aduana china también presta a dichas compariias un servicio de busqueda
para averiguar tales condiciones y recordarles que existe el riesgo de infringir los derechos de
P.1. registrados en la Aduana china. Al mismo tiempo se les da a conocer, aclara y explica la
legislacion de P.l. en materia de comercio exterior y de ese modo la Aduana china vincula
estrechamente su labor de divulgacién con ese ramo y contribuye a prevenir eficazmente las
infracciones que se puedan cometer.

V.  COMPLETAS ACTIVIDADES DE DIVULGACION PARA FACILITAR LA
COMUNICACION Y FOMENTAR LAS BUENAS RELACIONES

6. Ademas de dedicar recursos a su propia labor de divulgacion, la Aduana china participa
activamente en campafias de comunicacion en la regién de Asia y el Pacifico y organiza
actividades pertinentes junto con las diversas administraciones de P.l. de modo de combinar
dichos esfuerzos dirigidos a crear condiciones que favorezcan el acatamiento de la ley e
impulsen la innovacion. Ademas, se concede gran importancia a la colaboracion y
comunicacion internacional con las instituciones de aduana de otros paises y regiones. El
aprendizaje y la comunicacién refuerzan la comprension mutua y fomentan la capacidad de
observancia. Por ejemplo, el 25 de abril de 2016 la Administracién General de Aduana de
China celebré en Beijing el “Curso de capacitacion en proteccion aduanera de la P.1.” para
funcionarios de aduana de seis paises del continente africano, entre ellos, Ghana, Egipto y
Etiopia. El propésito de la capacitacion fue exponer la experiencia ganada y las medidas de
proteccion de la P.I. que aplica la Aduana china. Asistieron al curso varios titulares de marcas
guienes debatieron con funcionarios de aduana de los seis paises la manera de proteger sus
derechos de P.l. Los participantes quedaron sumamente satisfechos con el curso, que arroj6o
excelentes resultados desde el punto de vista de la divulgacion y la capacitacion.

7. La labor dirigida a sensibilizar del problema de la P.I. en el ramo de la importacion y
exportacion se refuerza actualmente con diversas campafias de divulgacion y se ha logrado
contener notablemente las infracciones en dicha esfera. Por otra parte, no se escapa a la
Aduana china que sensibilizar de la P.l. es una labor a largo plazo que obliga a un empefio
incesante. El proximo paso en esa direccion es examinar detenidamente las experiencias
habidas, aprender de las medidas acertadas de las aduanas del resto del mundo, adaptarse
activamente a la evolucion social y econémica de China e innovar el planteamiento general y el
método de divulgacion. De esa forma la Aduana china confia en sensibilizar mas al publico de
la necesidad de proteger la P.I. en el comercio con el extranjero y, por esa via, hacer una gran
contribucion a la estrategia que busca fomentar la innovacién para impulsar el desarrollo de la
nacion china.
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LA ESCUELA GRIEGA DE DERECHO DE AUTOR: CAMPANA DE
SENSIBILIZACION SOBRE LA PROTECCION DEL DERECHO DE AUTOR EN LA
ENSENANZA PRIMARIA'Y SECUNDARIA

Contribucién preparada por la Organizacion Helénica de Derecho de Autor, Ministerio de
Cultura y Deporte de Grecia

RESUMEN

La Organizacion Helénica de Derecho de Autor (OPI, de sus siglas en griego) es el organismo
al que competen las cuestiones de derecho de autor y derechos conexos. En 2014, en
colaboracién con un equipo de maestros y profesores, la OPI cred un programa didactico en el
gue se explica todo lo relacionado con la proteccién del derecho de autor y los derechos
conexos. Dicho programa se titula “El derecho de autor” y su fin es sensibilizar a los alumnos
sobre la importancia del derecho de autor y los derechos conexos en la sociedad de nuestros
dias y sobre su funcion imprescindible en lo que respecta a fomentar la creatividad y la cultura.
Para el afio lectivo de 2015 y 2016 se decidié extender la difusion del programa y mejorarlo, y
con ese fin se concibié un proyecto que fue denominado “La escuela griega de derecho de
autor”. Ese proyecto recibié una subvencién de la Oficina de Propiedad Intelectual de la Unién
Europea (EUIPO), gracias a la cual se pudo reforzar la difusion del programa didactico y dar a
conocer lo que es el derecho de autor a los docentes de todo el pais. Es la primera vez que se
pone en marcha en Grecia un programa didactico de dichas caracteristicas, gracias al apoyo
recibido del Ministerio de Educacién y de la Unién Europea.

l. LA ORGANIZACION HELENICA DE DERECHO DE AUTOR

1. La Organizacion Helénica de Derecho de Autor es una persona juridica de derecho
privado, supervisada por el Ministerio de Cultura 'y Deporte. A ese organismo compete todo lo
relacionado con el derecho de autor y los derechos conexos. Entre otras, cumple las
siguientes funciones:

- vigila la actividad de las sociedades de gestion colectiva y de las sociedades de
proteccion colectiva y redacta leyes en materia de derecho de autor y derechos
CoNnexos,

- representa a Grecia ante la Union Europea y los foros internacionales: por ejemplo,
la Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual (OMPI), la Organizacion
Mundial de Comercio (OMC) y la Organizacion de las Naciones Unidas para la
Educacioén, la Ciencia y la Cultura (UNESCO);

- organiza seminarios, actividades y conferencias destinados a la formacion de
jueces, abogados, titulares de derechos, etcétera, y brinda informacion general al
publico.

Las opiniones expresadas en el presente documento corresponden al autor y no reflejan necesariamente el
punto de vista de la Secretaria de la OMPI ni el de sus Estados miembros.
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ll.  ANTECEDENTES: EL PROGRAMA DIDACTICO EN EL ANO LECTIVO DE 2014
Y 2015

2. En 2014, en cooperacion con un equipo de maestros, profesores y pedagogos, la OPI
cre6 un programa didactico de carécter experimental para dar a conocer todo lo relacionado
con la proteccion del derecho de autor y los derechos conexos. Dicho programa fue
denominado “El derecho de autor y los derechos conexos” y esté dirigido especialmente a los
alumnos de quinto y sexto afio de la escuela primaria, es decir, los dos ultimos cursos de la
ensefianza primaria.

3.  El programa apunta a sensibilizar a los alumnos sobre la importancia del derecho de
autor y los derechos conexos en la sociedad de nuestros dias y sobre su funcion imprescindible
en lo que respecta a fomentar la creatividad y la cultura. El programa fue concebido para los
maestros y sus alumnos y, con la autorizacion del Ministerio de Ensefianza, se comenzo a
dictar en el afio lectivo de 2014 y 2015 en numerosas escuelas de Grecia. La OPI organizo
varios seminarios en todo el pais para darlo a conocer. Varios autores y artistas intérpretes y
ejecutantes intervinieron en dichas actividades y aportaron su experiencia personal acerca del
efecto que tiene el derecho de autor en su vida y en la posibilidad de ganarse el sustento y,
asimismo, de proseguir la labor de interpretacién y ejecucién gracias a ese derecho. El
propésito es abrir un canal de comunicacion entre la OPI y los docentes e influir positivamente
en ellos para que adopten una conducta favorable a la proteccion del derecho de autor. En
consecuencia, se privilegié la comunicacién personal y el establecimiento de una relacion de
confianza. Ademas, se estimuld a que los docentes aprovecharan esos nuevos conocimientos
no solo para dictar el curso “El derecho de autor y los derechos conexos”, sino también para
incluir el principio de la proteccion del derecho de autor en todas las lecciones que dictasen.
Ademas, la OPI ideé el emblema que acompafa al programa didactico (el pulpo Orfeo) y lo
registr6 como marca.

nvevrocien Bokronolo. 2«
OCUYYEVIR.O. Ol 0Tl
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lll. LA ESCUELA GRIEGA DE DERECHO DE AUTOR EN EL ANO LECTIVO DE 2015
Y 2016

4, En el afio lectivo de 2015 y 2016 el programa didactico “El derecho de autor” recibié
nuevamente la autorizacion del Ministerio de Ensefianza, aunque atendiendo al buen resultado
de los seminarios del afio lectivo anterior, la OPI decidi6é dar mas difusion al programa y
mejorarlo. En consecuencia, se puso en marcha un proyecto denominado “La escuela griega
de derecho de autor”.

5. Dicho proyecto recibié una subvencion de la Oficina de Propiedad Intelectual de la Unién
Europea (EUIPO), gracias a la cual fue posible extender el alcance del programa didactico y
dar a conocer las cuestiones de derecho de autor a los maestros de todo el pais. En las
siguientes lineas se da cuenta de las principales actividades comprendidas en el proyecto “La
escuela griega de derecho de autor”.

A.  SEMINARIOS

6. En el afio en curso se celebraron diez seminarios en otras tantas ciudades con el fin de
dar a conocer el programa y a ellos asistieron mas de 400 maestros y profesores de ensefianza
primaria y secundaria. Gracias a la experiencia adquirida el afio anterior, en los seminarios se
dio cabida a las necesidades de dichos docentes y se trataron temas mas a propdésito de la
labor que se cumple en el aula. Ademas, los distintos autores y artistas intérpretes y
ejecutantes que intervinieron en las actividades y las experiencias personales que dieron a
conocer propiciaron que se mantuvieran debates animados y fecundos. La idea general de
esos seminarios es fomentar que los docentes pongan en practica el programa didactico, pero
se busca, sobre todo, que comprendan la importancia de proteger el derecho de autor y para
ello se hace hincapié en la relacion que hay entre el derecho de autor y numerosas actividades
de la vida cotidiana. En consecuencia, se recalca que los nifios deben comprender que las
peliculas, la muasica, los juegos de video, las fotografias y los libros que forman parte de su vida
son el fruto de una cadena creativa que deberan respetar para que no desaparezca.

B. DOCUMENTACION

7. Los asistentes a las actividades y las escuelas de todo el pais recibieron una carpeta con
documentacion, la cual fue revisada y mejorada en el afio en curso.

C. ELSITIO WEB COPYRIGHTSCHOOL.GR

8.  Se creo un sitio web (http://www.copyrightschool.gr/index.php/en/) para complementar la
labor de “La escuela griega de derecho de autor” y hacer que la documentacién del programa
llegase por Internet a todas las partes interesadas. La documentacion del sitio versa sobre el
derecho de autor y la ensefianza y esta destinada a los alumnos de ensefianza primaria y
secundaria (preguntas frecuentes, juegos electrénicos, videos, manuales, historietas, etiquetas
adhesivas, etcétera.), los docentes (el programa didactico junto con las instrucciones,
preguntas frecuentes, manuales, diapositivas, carteles, acertijos, juegos de preguntas y
respuestas, etcétera.) y los padres (preguntas frecuentes). El sitio web es de caracter dinamico
y la documentacién se revisa de forma periddica.
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D. JUEGOS ELECTRONICOS

9.  Se concibieron y publicaron en el sitio web tres juegos electrénicos sobre derecho de
autor con el fin de que los alumnos se diviertan aprendiendo. Cabe resaltar que el personaje
que representa al sitio web y que figura en los juegos es el pulpo Orfeo, que también esta
reproducido en el emblema del proyecto.

E. CORTOMETRAJE DE DIBUJOS ANIMADOS SOBRE DERECHO DE AUTOR

10. Por ultimo, aunque no menos importante, en el marco del proyecto “La escuela griega de
derecho de autor” se cred un cortometraje dedicado a la proteccién del derecho de autor. El
autor del cortometraje es Panagiotis Rappas, artista de renombre internacional que ha ganado
numerosos premios y cuenta con una dilatada trayectoria, y el cual ha dado vida a Orfeo, el
polifacético pulpo que brinda su arte a todas las criaturas marinas. Sin embargo, cuando
dichas criaturas piensan que no estan obligadas a dar algo a cambio de lo que reciben del
pulpo y, en consecuencia, no se preocupan de recompensar al animal, este se ve obligado a
buscarse otro medio de ganarse la vida. Asi las cosas, privado de todas las artes, el océano se
torna un lugar gris y sus habitantes comprenden entonces la importancia de que Orfeo pueda
ganarse la vida con su arte.

11. Cabe sefalar que este es el primer programa didactico de tales caracteristicas que se
pone en marcha en Grecia, gracias al respaldo del Ministerio de Ensefianza. Hasta la fecha ha
sido acogido con entusiasmo y recibido el apoyo de todas las partes interesadas y ha
contribuido a estrechar las relaciones y la cooperacion del mundo del derecho de autor con el
mundo de la ensefanza.
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LA EXPERIENCIA DE HUNGRIA EN EL CAMPO DE LA SENSIBILIZACION DEL
PUBLICO

Contribucién preparada por la Sra. Roberta Pal, Secretaria Adjunta de la Junta Nacional de
Lucha contra la Falsificacién (Hungria)’

RESUMEN

La Junta Nacional de Lucha contra la Falsificacién (NBAC) es un érgano de caracter asesor,
orientador y consultivo que el Gobierno hangaro creé en 2008 por iniciativa de la Oficina
Hungara de Propiedad Intelectual (HIPO). El plan de accién de la NBAC tiene por objeto
sensibilizar a los jovenes y las empresas, especialmente a las pequefias y medianas empresas
(pymes). Las actividades de sensibilizacion dirigidas a las pymes consisten en brindar
informacién y asesoramiento a las empresas pertenecientes a la Asociacion Hungara de
Jévenes Empresarios (FIVOSZ) y en organizar seminarios con las camaras de comercio
regionales. En lo que respecta a los jovenes, ademas de convocar un concurso de ideas sobre
el problema de la falsificacién de medicamentos, se instalaron puestos de propaganda en los
festivales de musica y se realizaron actividades de divulgacién para los nifios: una exposicién y
visitas a las escuelas. Las labores de divulgacion dirigidas al publico general revistieron la
forma de seminarios durante la Feria de las Artes de Budapest y un concurso para la creacion
de material docente de propiedad intelectual (P.1.) dirigido a los maestros. Ademas de la
abundante publicidad en la prensa, la NBAC posee sitios web (http://www.hamisitasellen.hu/ y
http://www.hamisitasellen.hu/hamisgyogyszer/), una pagina de Facebook y un blog de P.I. y
falsificacion.

l. LA JUNTA NACIONAL DE LUCHA CONTRA LA FALSIFICACION

1. LaJunta Nacional de Lucha contra la Falsificacion (NBAC) es un 6rgano de caracter
asesor, orientador y consultivo que es administrado en régimen de asociacion publico-privada.
Fue constituida en 2008 por decision del Gobierno y se rige por lo establecido en el Decreto
Gubernativo num. 287/2010 (XII. 16) por el cual se cre6 la Junta Nacional de Lucha contra la
Falsificacion. Es presidida por el ministro de Justicia y la vicepresidencia corresponde a la
Oficina Hungara de Propiedad Intelectual (HIPO). El presupuesto de la Junta Nacional es
aportado por la HIPO, que, ademas, alberga la Secretaria del organismo. Esta formada por 21
instituciones, que son ministerios y organismos oficiales, asi como asociaciones profesionales y
grupos de intereses pertenecientes a la actividad privada.

2.  Con arreglo a lo que establece el Decreto Gubernativo, la Junta Nacional de Lucha contra
la Falsificacién cumple las funciones siguientes: elaboracion y ejecucion de la estrategia
nacional y los planes de accion de represion de la falsificacion; coordinacion y apoyo a las
actividades del Gobierno en lo que respecta a las iniciativas y programas de represion de la
falsificacion de la esfera europea e internacional; andlisis y sistematizacion de datos
estadisticos correspondientes a la falsificacion; puesta en marcha y coordinacion de las
campanfas de sensibilizacion y de informacion, y vigilancia de su ejecucion; capacitacion de los
funcionarios de los organismos encargados de hacer cumplir la ley; y participacion en las
labores de reforma de la legislacion de observancia de la P.1.

Las opiniones expresadas en el presente documento corresponden al autor y no reflejan necesariamente el
punto de vista de la Secretaria de la OMPI ni el de sus Estados miembros.
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3. La NBAC cre6 un Plan de Accidon de Represion de la Falsificacién para el cuatrienio

de 2011 a 2015, el cual se inscribe en el marco del “Plan Jedlik”, como también se denomina a
la Estrategia Nacional de Proteccién de la Propiedad Intelectual correspondiente al trienio

de 2013 a 2016.

4, El plan de accién relne las tareas que se atribuyen a la NBAC en el Decreto Gubernativo
y en él se fijan tres grandes objetivos, ordenados en otros tantos pilares. El Pilar | es la mejora
de las labores de observancia; el Pilar Il es la mejora de la informacién de los consumidores y
los usuarios de Internet; y el Pilar Ill apunta a demostrar la importancia econémica de reprimir
la falsificacion y de ayudar a las empresas en sus actividades de observancia. Con el fin de
reducir la oferta y la demanda de mercancias falsificadas, es necesario que la observancia sea
mas eficaz e informar mejor a los consumidores y los usuarios de Internet.

5. El Pilar 1l del plan de accion (mejora de la informacién de los consumidores y los usuarios
de Internet) se divide en dos grandes capitulos: la sensibilizacion del publico y la
sensibilizacién de los jovenes. El Pilar Ill, que corresponde a los aspectos econémicos,
también incluye la sensibilizacion de las empresas, especialmente de las pymes.

6. Las actividades de sensibilizacién de la NBAC se rigen por el Decreto Gubernativo y por
el plan de accion. Con arreglo a dichos instrumentos, se aprueba asimismo un plan de trabajo
anual, cuyo objeto en 2015 y 2016 son los jévenes y las pymes.

Il. LAS ACTIVIDADES DE SENSIBILIZACION DE LA JUNTA NACIONAL DE LUCHA
CONTRA LA FALSIFICACION

A. PARA LAS EMPRESAS

7. En 2015 la NBAC invit6 a la Asociacion Haungara de Jovenes Empresarios (FIVOSZ) a
integrar el grupo de trabajo de las TIC (tecnologias de la comunicacion y la informacion), que
fue creado hace poco con el fin de proteger mejor a los consumidores y darles mas informacién
para reducir el nUmero de infracciones que se cometen en Internet. Se celebraron dos talleres
para los socios de la FIVOSZ, los cuales giraron en torno a la proteccién y observancia de los
derechos de P.l. y al desarrollo de marcas.

8. En el semestre ultimo la NBAC cumplié visitas a dos camaras de industria y comercio con
el fin de explicar, especialmente a las pymes, los principios elementales de la P.I., el desarrollo
de marcas, las medidas de observancia y el problema de la falsificacién en general, y eso
brind6 al publico asistente la oportunidad de solicitar aclaraciones y consejo a los expertos del
organismo que dieron las charlas.

9. Hace varios afos que la Business Software Alliance (BSA) y la NBAC publican un boletin
semestral dirigido a las pymes en el cual se alerta del peligro que entrafian los programas
informaticos comerciales de procedencia ilicita y se realzan las ventajas de los programas que
son originales.
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B. PARALOS JOVENES

a) Festivales de verano

10. La sensibilizacion de los jovenes es indispensable para cambiar las actitudes en lo que
atafie a la proteccion de la P.l., y cuanto mas pronto se empiece a educarlos, mejor sera el
resultado. Los jovenes tienen un caracter creativo, son curiosos y abiertos, y estan habituados
a las facilidades que brinda la técnica digital. Ademas, son consumidores.

11. La NBAC ha participado en algunos de los mas importantes festivales de verano del pais
(Sziget, VOLT y Valle de las Artes), que resultaron ser un medio fértil para llegar al publico
deseado. Se erigi6 una tienda de propaganda en el recinto del festival y en ella el publico
podia contemplar, tocar y observar mercancias falsificadas y recibir consejos del personal del
organismo sobre la manera de distinguirlas de los articulos originales en la vida cotidiana.
Dichos festivales congregan a multitudes durante breves dias. El publico se muestra mas
abierto e interesado en el mensaje de la NBAC en el festival que en otras ocasiones.

12. Laesencia del mensaje que la NBAC quiere transmitir al publico de los festivales es que
deben comprender que lo que compran tiene consecuencias econémicas y que cuando
compran articulos falsificados no solo se engafian a si mismos, pues las falsificaciones son casi
siempre de calidad inferior, no son duraderas y, encima, carecen de garantia, sino que también
constituyen un riesgo para la salud y la seguridad personal, y por si todo eso fuera poco, son
una manera de apoyar el mercado negro y el gran delito. Los clientes deben comprender que
la simple compra de un Unico articulo falsificado pone en marcha una cadena de
consecuencias negativas que repercute en la vida propia y también en la vida ajena.

13. La NBAC recibié numerosas opiniones del publico que acude a los festivales, las cuales
indicaban que el mensaje habia gustado mucho. De hecho, la tienda de la NBAC fue la mas
visitada en el recinto del “Civil Sziget” (es decir, la zona del festival que se reserva a las
instituciones oficiales, las asociaciones y demas entidades ajenas al mundo de la cultura). Los
numerosos mensajes dejados en el libro de honor demuestran que las exposiciones son Utiles
y que, ahora, muchos entienden que reprimir la falsificacion es una preocupacion personal.

14. El personal de la NBAC se empefia en renovar las exposiciones todos los afios y dotarlas
de nuevos e interesantes juegos y programas.

b)  La exposicion y el aula ambulante

15. Lainiciativa de la exposicion y el aula ambulante fue idea de un profesor de ensefianza
secundaria quien tuvo la oportunidad de examinar detenidamente la labor que cumple la NBAC
en la tienda instalada en el Festival del Valle de las Artes, y se le ocurrié que una clase practica
podria interesar a los estudiantes.

16. Los alumnos de la ensefianza secundaria son muy aficionados a la vestimenta y la moda,
lo cual no quiere decir que conozcan el riesgo que entrafia la compra de falsificaciones de las
marcas caras, principalmente el riesgo que puede correr la salud. En 2015 la NBAC decidio
apuntar al publico de dicha edad y con tal fin se organiz6 en la Oficina Hingara de Propiedad
Intelectual una exposicién que dur6 dos meses y, ademas, se dictaron clases especiales en las
escuelas mediante un aula ambulante en la que se dispusieron elementos de la exposicion.
Gracias al aula ambulante los estudiantes pudieron ver de cerca mercancias falsificadas y
adquirir un profundo conocimiento de lo que es el consumo responsable y del peligro de las
mercancias falsificadas que se encuentran en el comercio y, ademas, aprendieron a rechazar
las falsificaciones.
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17. Con la ayuda de HIPAvilon, la dependencia dedicada a promover la P.1., la Oficina
Hungara de Propiedad Intelectual acogié a 900 estudiantes de ocho escuelas a lo largo del
proyecto. La clase duraba dos horas y habia charlas a cargo de expertos de propiedad
industrial y derecho de autor y de personal de la Administracion Nacional de Aduanas y
Tributos (NTCA). Las charlas se adecuaban al interés de los alumnos y eran complementadas
con cinco ejercicios distintos, como la mesa de inspeccion en la cual se podia apreciar lo que
hace el personal de la NTCA para revisar las remesas que llegan al pais, y otra mesa en la que
se demostraba la manera de reconocer las falsificaciones. Los alumnos quedaban
sorprendidos cuando les explicaban el gran nUmero de patentes, marcas y disefios que hay en
el teléfono celular, para no hablar de los programas informaticos. Otro ejercicio era el cubo de
Rubik, que ponia a prueba el ingenio de los alumnos, y para terminar, quienes querian
comprobar lo que habian aprendido de la proteccion de la P.I. podian pasar un examen creado
con ese fin.

18. El proyecto gusté enormemente a los estudiantes, que quedaron encantados con los
juegos y las disertaciones. A la vista del buen resultado de ese proyecto bimensual y de las
muestras de interés manifestadas por las escuelas, la NBAC decidi6 continuar dichas clases de
P.l. en 2016. A fines de mayo de 2016, se han visitado ocho escuelas, siete de las cuales
radican fuera de Budapest.

c) Concurso de ideas sobre el problema de la falsificacion de medicamentos

19. En 2015 la NBAC convoc6 un concurso de ideas sobre el problema de la falsificacion de
medicamentos expresamente para alumnos de ensefianza secundaria. Los nifios presentaron
varias ideas, como dibujos animados, exposiciones, videos, carteles, etcétera. La Secretaria y
los jefes de los grupos de trabajo del organismo entregaron los premios a los concursantes
ganadores. Hay la intencidon de utilizar las obras presentadas en las futuras campafias de
sensibilizacion.

20. En 2016 la NBAC comenz06 a enviar carteles a las farmacias en los que se pone en
guardia a los clientes frente al riesgo de comprar medicamentos y suplementos dietéticos de
procedencia desconocida.

C. LA SENSIBILIZACION DEL PUBLICO GENERAL

21. En 2013y 2015 la NBAC intervino en mesas redondas celebradas en la famosa Feria de
las Artes de Budapest. El director y algunos integrantes del Grupo de Trabajo de Represion de
la Falsificacion de Obras de Arte participaron en un acto de medio dia de duracién que habian
organizado y en el cual disertaron ponentes hingaros e internacionales y hubo una mesa
redonda dedicada a la falsificacion. En 2015 dicha actividad gir6 en torno al escandalo de
Beltracchi, el célebre falsificador aleman de obras de arte, la cual congregé a numeroso
publico.

22. En 2013 la NBAC convocé un concurso de creacion de material docente de P.l. para
maestros y las obras que fueron presentadas pueden contemplarse en el sitio web de la HIPO.
El concurso tuvo enorme resonancia y se presentaron numerosos proyectos de gran interés y
calidad que versaban sobre la relacién de la P.l. con la literatura, la informatica y otras
materias, como la historia.

23. La NBAC mantiene estrechas relaciones con una agencia de prensa que, entre otras
cosas, redacta y distribuye comunicados de prensa y entrevistas. El organismo se encarga de
traducir y difundir los comunicados de prensa del Observatorio Europeo de las Vulneraciones
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de los Derechos de Propiedad Intelectual correspondientes a los distintos campos y sectores.
Los comunicados de prensa son seguidos de entrevistas en la radio y la television que, a su
vez, tienen gran resonancia en la prensa escrita y electronica. El fin del proyecto es interesar a
la prensa econdémica y las publicaciones especializadas en el mensaje que difunde el
organismo.

24. En el sitio web principal de la NBAC (http://www.hamisitasellen.hu/) se publican noticias
del &mbito nacional, europeo e internacional relativas a las falsificaciones, la pirateriay la P.I.,
se difunden informes y estudios de ese mismo campo, y se dan a conocer al publico las
iniciativas de observancia. Se presta especial atencion al mundo de la empresa, los
consumidores, los alumnos y los maestros, y los organismos encargados de hacer cumplir la
ley, a quienes se remiten periédicamente naoticias de las actividades de la NBAC y de
cuestiones relativas a la infraccién de la P.l. Ademas, el organismo cuenta con un sitio web
especial sobre falsificacion de articulos farmacéuticos
(http://Iwvww.hamisitasellen.hu/hamisgyogyszer/), en el cual se difunden informacién,
cortometrajes y recomendaciones dirigidas al cliente medio para que no compre articulos
falsificados y denuncie cuando se entere de ellos. Por ultimo, con el fin de llegar a los jévenes
el organismo mantiene una pagina de Facebook, con 3.794 amigos a la fecha, y un blog de P.I.
y falsificacion.

25. En el marco de la Semana del Disefio de Budapest, junto con HIPAvilon, el servicio de
fomento de la P. |., la NBAC celebra todos los afios una jornada en la que se asesora
gratuitamente sobre los derechos de P.l. El acto se realiza en un café abierto al publico donde
éste puede exponer a los expertos de la NBAC sus dudas e inquietudes acerca de la P.I.
mientras degusta un café y una tarta. La jornada culmina con un acto de cardcter cultural, que
puede ser un concierto.

26. La NBAC suscribi6 varios convenios de colaboracion en 2015 y en el primer semestre

de 2016 con el fin de combinar las labores en materia de comunicacién, organizacion de
actividades y conferencias, y de emprender campafias especiales. En la actualidad, la NBAC
posee convenios con la Oficina Nacional de Seguridad de la Cadena Alimentaria, la Asociacion
Profesional de la Industria Hingara del Automdvil, la Asociacion Hangara de Marcas y la
Sociedad Estatal de Medios de Difusion (MTVA).
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FOMENTAR LA SENSIBILIZACION Y EL RESPETO POR LA PROPIEDAD INTELECTUAL:
LA EXPERIENCIA DE LA OFICINA DE PATENTES DE LA REPUBLICA DE LETONIA

Contribucién preparada por el Sr. Arvis Grinbergs, Director de Proyectos de la Oficina de
Patentes de la Republica de Letonia’

RESUMEN

La Oficina de Patentes de la Republica de Letonia presta servicios de registro de derechos de
propiedad industrial y le compete fomentar la sensibilizacién acerca de la cuestién de la
propiedad industrial en el &mbito de la Republica. En el presente documento se informa de las
actividades ultimas y de varias iniciativas de la Oficina de Patentes dirigidas a fomentar el
respeto por la P.l. y dar a conocer a la sociedad letona las ventajas de utilizar el sistema de P.I.

l. INTRODUCCION

1. Para muchos paises la construccion de un sistema de propiedad intelectual (P.1.)
equilibrado y eficaz constituye una ardua labor. El sistema de P.l. debe ser moderno, acorde a
las necesidades de los usuarios y facilitar la buena cooperacion entre los organismos oficiales
competentes. En el presente articulo se exponen las iniciativas y las actividades que cumple la
Oficina de Patentes de la Republica de Letonia para fomentar el respeto por la P.I.

Il. LA OFICINA DE PATENTES DE LA REPUBLICA DE LETONIA

2. La Oficina de Patentes es la institucion oficial a la que compete otorgar los derechos de
propiedad industrial, como las patentes, marcas, disefios industriales y topografias de
semiconductores, difundir informacion sobre la P.l. y fomentar la sensibilizacion acerca de los
derechos de P.1. entre los usuarios, particularmente entre las pequefias y medianas compafias
(Pymes), empresas, estudiantes y jovenes, la Universidad, agentes de patentes y jueces. El
Reglamento de la Oficina de Patentes dispone las funciones que debe cumplir:

- Registrar objetos de propiedad industrial;

- Fomentar la sensibilizacién acerca de la proteccion de la propiedad industrial y de
su valor;

- Cumplir las obligaciones contraidas por la Republica de Letonia en virtud de los
convenios internacionales;

- Prestar servicios de informacion y llevar un inventario de la informacién
especializada en el campo de la proteccion de los derechos de propiedad industrial.

3.  Desde su creacion, la Oficina de Patentes ha realizado varias actividades y programas
encaminados a difundir informacién de la P.l. y a fomentar la sensibilizacién de distintas clases
de publico. Varias de dichas actividades se cumplen en cooperacion o con el apoyo de la
Oficina Europea de Patentes (OEP), la Oficina de Propiedad Intelectual de la Unién Europea
(EUIPO) y la Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual (OMPI). Todas esas actividades

Las opiniones expresadas en el presente documento corresponden al autor y no reflejan necesariamente el
punto de vista de la Secretaria de la OMPI ni el de sus Estados miembros.
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se ejecutan de acuerdo con el plan de trabajo, que se prepara anualmente y es aprobado por el
Director de la Oficina de Patentes. En el plan de trabajo se enumeran las actividades que a lo
largo del afio serén organizadas por la Oficina o con su participacion.

4, La Oficina de Patentes colabora activamente con sus asociados internacionales y con
diversas instituciones nacionales, como la Camara de Industria y Comercio, la Direccién de
Desarrollo e Inversiones, el Ministerio de Justicia, el Ministerio de Cultura, la institucion de
formacion de jévenes empresarios Junior Achievement y las universidades del pais.

5. Enlo que respecta a las actividades relacionadas directamente con el campo de la
observancia, cabe mencionar que la Oficina de Patentes, por su condicion de organismo al que
compete la concesién de patentes, no participa directamente en la ejecucién de las medidas de
observancia. Sin embargo, en los Ultimos afios, facilita y ayuda a organizar varias actividades
de capacitacion para y en cooperacion con los organismos oficiales a los que compete la
observancia, por ejemplo, la Policia, la Aduana y la justicia.

. EL FOMENTO DE LA SENSIBILIZACION: RESUMEN DE LAS ULTIMAS
ACTIVIDADES Y EXPERIENCIAS

6. Con el fin de realzar el valor que tiene la P.l. y de homenajear a los letones que solicitan
la proteccion nacional e internacional de sus marcas, la Oficina de Patentes organiza
anualmente, desde 2013, el acto denominado “La marca del afio”, en el cual se otorgan
galardones especiales a los ganadores de dicho concurso correspondientes a las categorias
“Marca del afo (Letonia)” y “Marca del afo (resto del mundo)”. La ceremonia de entrega de
premios se celebra coincidiendo con el Dia Mundial de la Propiedad Intelectual. Los ganadores
son elegidos por voto del publico (50%) y por acuerdo de una comisién calificadora especial
(50%), formada por representantes de la Oficina de Patentes, la Cadmara de Industria 'y
Comercio, la Sociedad de Disefio, el Banco Central de Letonia y la Sociedad Letona de Riga.
Los solicitantes pueden presentarse al concurso si su marca fue registrada en el afio natural
anterior y el solicitante realiza actividades econdémicas en la Republica de Letonia. La Oficina
de Patentes organiza un seminario de marcas antes de que comience la ceremonia de entrega
de premios en el cual se dan a conocer a las partes interesadas las Ultimas novedades de ese
campo.

7. En 2015y 2016 la Oficina de Patentes suscribi6é convenios de cooperacion con seis
universidades de todo el pais. El fin de esa iniciativa es mejorar los conocimientos generales
de la P.I. en dichas instituciones de ensefanza. La Oficina de Patentes colabora con esas
universidades organizando actividades, entregando documentacién explicativa de la P.l. y
atendiendo las consultas de las partes interesadas, como las empresas, las Pymes, los
estudiantes y demas. Todas las actividades que se organizan en las universidades atraen no
solamente a los alumnos y los docentes de la institucion, sino también a cientificos, Pymes,
empresas, empleados municipales y otras partes, gracias a lo cual se logra que haya una
elevada participacion y que la informacion llegue a publicos de distintas caracteristicas.

8.  En 2015, en cooperacién con la EUPIO, la Oficina de Patentes puso en marcha el
“Proyecto de Jurisprudencia”, por el cual se hizo una recopilacién de las sentencias mas
importantes en materia de P.l. y que ahora estan publicadas en el sitio web de la Oficina de
Patentes y en la base de datos de la EUPIO denominada “Jurisprudencia eSearch”.

9. Desde 2013 hasta 2015 la Oficina de Patentes organiz6 méas de 30 seminarios, participd
en méas de 20 exposiciones internacionales, dio charlas en varias universidades del pais y
prestd apoyo a los solicitantes de patentes explicandoles la utilizacién del sistema de
proteccion de la P.l. en Letonia 'y en el extranjero.
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10. Las actividades que organiza anualmente la Oficina de Patentes congregan a unas 1.500
personas, lo cual demuestra el interés de la sociedad por la P.l. y su proteccion.

IV. EL PLAN DE FOMENTO DE LA SENSIBILIZACION PARA 2016

11. En 2016 la Oficina de Patentes tiene previsto organizar y participar en 42 actividades,
destacandose el concurso anual “La marca del afio”, un seminario para funcionarios de
Aduanas, un seminario anual para jueces y actividades organizadas en cooperacién con los
asociados internacionales. Ademas, se organizaran varios seminarios y talleres para otros
interesados, como las Pymes, la Universidad y los jovenes y, aparte de todo ello, la Oficina
participara en varias exposiciones internacionales con disertaciones apropiadas para el objeto
de cada exposicion.

12. La Oficina de Patentes colabora activamente con el Centro de Estudios Juridicos de
Letonia, que es la Unica institucion del pais que da capacitaciébn permanente a los jueces y a
los funcionarios judiciales. En 2015 se comenzé a organizar una actividad anual de
capacitacion de jueces y funcionarios judiciales para dar a conocer las Ultimas novedades del
campo de la P.1. y brindar la posibilidad de debatir con expertos los problemas préacticos. Con
esa labor de capacitacion se pretende mejorar la calidad general de la jurisprudencia de P.1.

13. Ademaés, la Oficina de Patentes suscribié un convenio con la Aduana nacional para
organizar anualmente una actividad especial para los funcionarios del organismo. Dicha
actividad tiene por fin dar a conocer a los participantes las Ultimas novedades de la materia,
capacitar en P.l. y en los medios de observancia disponibles, brindar consejos practicos, a
cargo de los expertos, para distinguir las mercancias falsificadas y, por ultimo, informar de las
practicas optimas.

14. La Oficina de Patentes esta de acuerdo en que llegar a los jévenes es muy importante
para reprimir la falsificacion y la pirateria. Por consiguiente, esta previsto crear en 2016 el plan
de una campafia de fomento de la sensibilizacién sobre la P.I. dirigida especialmente a los
jovenes para alertarlos de las consecuencias negativas que acarrean la pirateria, la compra de
mercancias falsas y la infraccion de la P.l. La campafia debera comenzar en 2017.

15. Con el fin de impulsar la comercializacion de las invenciones y crear un cuadro de
profesionales de P.l. en el campo de la transferencia de conocimientos de las instituciones
universitarias, la Oficina de Patentes participara, junto con Estonia y Lituania, en un proyecto
experimental de la OMPI con el objetivo de crear un modelo para constituir un cuadro técnico
en la esfera particular de la transferencia de conocimientos y la gestién estratégica de la P.I. en
la regién del Baltico. Cabe esperar que dicho modelo sera reproducido por los beneficiarios del
proyecto, es decir, los propios participantes podran dar capacitacion en la materia mencionada
y, asi, ampliar el efecto de esa labor en otros ramos de la innovacion.

16. La Oficina de Patentes también colabora activamente con la Sociedad de Disefio, que es
la institucion de los profesionales de la creacion que agrupa a especialistas de las distintas
esferas del mundo del disefio. En 2016 esta previsto cooperar en tres iniciativas: 1) la Oficina
de Patentes decidio elaborar formularios de contratos (concesion de licencias, produccion de
disefios, transmision de la titularidad y confidencialidad) y publicarlos gratuitamente en su sitio
web con el fin de contribuir a que los disefiadores del pais puedan registrar sus disefios, habida
cuenta de los limitados recursos de que disponen y de la importancia de dichos contratos para
su actividad comercial; 2) la Oficina de Patentes integra el jurado del Premio Anual de Disefio;
y 3) la Sociedad de Disefio, a su vez, integra el jurado del concurso “La marca del ano”.
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V. LASINICIATIVAS A LARGO PLAZO

17. En los afos venideros la Oficina de Patentes tiene la intencidon de continuar sus
actividades anuales, que han dado buenos frutos en el pasado.

18. ENn 2017 se concederda especial atencion a estrechar la colaboracion con el Ministerio de
Educacion y Ciencia para fomentar la sensibilizacién en los establecimientos de ensefianza
haciendo que la P.l. sea incluida en los planes de estudio de la Republica de Letonia, pues esa
asignatura no existe actualmente. Dicha iniciativa comprenderd varias actividades de
capacitacion para los docentes de Riga y de las regiones de Letonia, y la creacion de una guia
didactica para los docentes y de ejercicios para los alumnos de la ensefianza primaria y
secundaria.

19. La Oficina de Patentes da los ultimos toques actualmente a la confeccién de la guia
didactica, que indica a los docentes el modo mas conveniente de ensefiar la P.l. a los nifios.
La guia se distribuira de forma gratuita en los establecimientos de ensefianza de todo el pais.

20. Para despertar el interés de los nifios en la P.l. y fomentar la innovacion y la creatividad
en el mundo de la ensefianza, la Oficina de Patentes tiene previsto organizar un concurso de
ideas de P.I. Las escuelas interesadas podran presentar proyectos, que seran calificados con
arreglo a las normas creadas y aprobadas. Los ganadores del concurso recibirdn un premio
especial de la Oficina de Patentes.

21. Considerando el hecho de que las Pymes representan cerca del 99% de las compafias
gue hay en la Republica de Letonia, la Oficina de Patentes tiene la intencion de trazar un
programa especial y organizar actividades en atencién a las necesidades particulares de las
Pymes. Dicho programa apunta a dar a conocer las ventajas de utilizar el sistema de P.l. y a
orientar sobre la comercializacién de las innovaciones, el uso eficaz de la P.I. y las medidas de
observancia para protegerla.

VI. CONCLUSION

22. Enlas lineas precedentes se exponen las actividades y las principales iniciativas
emprendidas por la Oficina de Patentes para fomentar el respeto por la P.l. en la Republica de
Letonia. En conclusion, la Oficina de Patentes entiende que las oficinas nacionales de P.I.
cumplen una funcion fundamental en lo que respecta a crear las condiciones para que el
publico conozca debidamente todo lo relacionado con la P.1., con el modo de sacar provecho
de ella y con los medios a que puede recurrir para protegerla.
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PROGRAMAS DE SENSIBILIZACION DE LA DIRECCION NACIONAL DE
PROPIEDAD INTELECTUAL DEL PARAGUAY

Contribucién preparada por el Sr. Héctor Balmaceda Godoy, Director General, Direccion
General de Observancia, Direccion Nacional de Propiedad Intelectual, Asuncién, Paraguay

RESUMEN

La sensibilizacién y la capacitacion de la poblacién paraguaya en materia de propiedad
intelectual (P.1.) es un factor clave para luchar contra la pobreza. Para ello, la Direccion
Nacional de Propiedad Intelectual (DINAPI) de Paraguay ha trazado e implementa una
estrategia cuyo principal objetivo consiste en la realizacion de labores de capacitacion y
sensibilizacion en temas de P.l. en todo el territorio paraguayo. Estas actividades se
dirigen a estudiantes y docentes de escuelas secundarias, asi como a funcionarios
publicos, investigadores y usuarios del sistema de P.l. Debido al éxito que han tenido
estas actividades, la DINAPI, a través de la de Direccion General de Observancia, ha
planificado y desarrollado nuevos proyectos en temas de derechos de autor y de
patentes, entre otros, con el objetivo de que sectores interesados en estas areas
puedan sacarle provecho al sistema de P.I.

l. INTRODUCCION

1. El Gobierno paraguayo tiene como objetivo principal la lucha frontal contra la pobreza, y
ha decidido utilizar a la propiedad intelectual (P.l.) como un arma estratégica e inteligente para
llevar adelante ese propésito. En esa linea, se cre6 en 2013 la Direccién Nacional de
Propiedad Intelectual (DINAPI) que tiene a su cargo la propiedad industrial, los derechos de
autor y la observancia. A fin de garantizar el efectivo cumplimiento de los derechos de P.I.
establecidos en las leyes nacionales, se establecio dentro de la DINAPI la Direccion General de
Observancia, la cual, de conformidad con el articulo 13 de la Ley N° 4798/122, tiene como
objetivo defender los derechos de P.l. en todas sus formas.

2. Para ello, el Decreto N° 460/13° establece la creacion de tres Direcciones dependientes
de la Direccion General de Observancia, entre ellas la Direccién de Promocién y Prevencion,
con el objetivo de realizar labores de capacitacion y sensibilizacion en la poblacién en temas
relacionados con la P.1. en todo el territorio paraguayo. Las otras dependencias son la
Direccion de Lucha contra la Pirateria y Falsificacion y la Direccion de Mediacién y Arbitraje.

3. En ese sentido, se realizan seminarios y talleres sobre temas de P.l., destinados a varios
segmentos de la sociedad paraguaya.

Las opiniones expresadas en el presente documento corresponden al autor y no reflejan necesariamente el
g)unto de vista de la Secretaria de la OMPI ni el de sus Estados miembros.

Ley N° 4798 que crea la Direccion Nacional de Propiedad Intelectual (DINAPI), disponible en la pagina
web: http://www.wipo.int/wipolex/es/details.jsp?id=13784.
3 Decreto N° 460/2013 por el cual se reglamenta la Ley N° 4798/12 que crea la Direccion Nacional de
Propiedad Intelectual (DINAPI), disponible en la pagina web: http://www.wipo.int/wipolex/es/details.jsp?id=13796.
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I. ESTRATEGIA INICIADA POR LA DINAPI

4, Desde que la DINAPI ha iniciado sus trabajos en el afio 2013, se ha establecido como
prioridad la capacitacion y sensibilizacion de la poblacién paraguaya en temas de P.l. Se han
organizado diferentes actividades para funcionarios publicos, investigadores y usuarios del
sistema de P.I.

5.  De igual manera, una prioridad de la DINAPI consiste en difundir los conceptos basicos
de la P.l. y de su normativa existente, tanto a nivel nacional como internacional, entre los
sectores que no estan directamente vinculados con estos temas. Para ello, se ha establecido
un programa general de sensibilizacién en materia de P.l. que se desarrolla de la siguiente
manera.

6. En el corto plazo, desde 2013 hasta la fecha, se organizan capacitaciones y actividades
de sensibilizacion sobre conceptos basicos en P.I. para docentes de escuelas secundarias, asi
como para los alumnos de estas instituciones que tienen entre 13 y 18 afos. El objetivo
principal es difundir y alcanzar un nivel basico de conocimientos de P.l. para los jovenes que
iniciaran préximamente carreras universitarias o que ingresaran al mercado laboral. La
capacitacion de docentes es otro objetivo primordial teniendo en cuenta el efecto multiplicador
gue tendrd la formacién de estos profesionales en temas de P.l. Ademas de esto y esperando
que los profesores de escuelas permanezcan en sus puestos durante varios afios, se podra
abarcar no solo un gran numero de alumnos, sino que distintas promociones.

7. En el mediano/largo plazo, a partir de 2018 en adelante, se impulsardn cooperaciones en
las instituciones donde ya se han realizado actividades previas con el propésito de dar
seguimiento a los cursos basicos mediante actividades especificas y tematicas.

8.  Igualmente, se ha conversado con el Ministerio de Educacion y Cultura (MEC) para incluir
temas de P.l. en las asignaturas y materias existentes como parte de la malla curricular de la
ensefianza secundaria, puesto que hoy en dia la materia es opcional.

9.  Seresumen a continuacion algunos programas de sensibilizacion.

1. PROYECTO “RESCATANDO LA PROPIEDAD INTELECTUAL”, ORGANIZADO POR
LA DINAPI'Y EL MEC

10. Se ha venido realizando en fases anuales el Proyecto “Rescatando la Propiedad
Intelectual”, mediante un acuerdo institucional DINAPI — MEC, dirigido a docentes de
ensefianza secundaria de todo el pais.

11. Talleres con docentes: Los equipos técnicos de la DINAPI y el MEC, realizan las
jornadas talleres, en las cuales se prevé la entrega técnica del material en formato digital
denominado “Educando para crear Propiedad Intelectual” a docentes y directores de nivel
medio de colegios convocados para la actividad, segin cronograma establecido para el efecto.
Este espacio de reflexion y andlisis del material cuenta con las orientaciones de los equipos
técnicos a través de la implementacion de los trabajos grupales durante la capacitacion, los
cuales pretenden propiciar la participacion y el interés de los directores y docentes en los
temas que hacen a P.l., de manera a favorecer el compromiso civico de la comunidad
educativa y afianzar el respeto a la P.l. en la poblacién estudiantil del nivel medio.

12. Jornada con jévenes estudiantes: Asi mismo se realizan encuentros con estudiantes del
nivel medio, donde se propicia la sensibilizacion y la concienciacion sobre la P.l. y como ésta
constituye un elemento esencial para el desarrollo econémico, social y cultural de la
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humanidad. Se utilizan diversas estrategias metodoldgicas desde exposiciones con expertos
en el tema asi como un conversatorio con personajes de la cultura nacional y local que puedan
compartir sus experiencias de éxito personal y que sirvan de ejemplo para la poblacion
estudiantil en torno a la defensa de los derechos de P.I.

13. Temas:

- Contextualizacion de la P.l. y Ramas de la P.1;

- Leyes y Tratados Suscriptos en el Marco de la P.l.;

- La DINAPI: Creacion y Organigrama;

- Derecho de Autor y Derechos Conexos;

- Propiedad Industrial;

- Marcas, Patentes, Modelos y Disefios Industriales, Indicaciones Geograficas;
- Observancia.

14. Debido al éxito del Proyecto también se sumaron alumnos de colegios quienes en
sesiones separadas recibieron capacitacion en P, poniendo énfasis sobre la ilegalidad de la
falsificacion y la pirateria.

15. De acuerdo con los datos estadisticos actualizados (de noviembre 2013 a la fecha), se ha
capacitado a 2.040 maestros de educacién media de 15 de los 17 departamentos del pais,
tanto de zonas urbanas como rurales. Ademas 3.400 alumnos de escuelas publicas y privadas
han participado en las diversas actividades de sensibilizacion realizadas en todo el Paraguay.

IV. PROYECTO “ACTUALIZACION EN PROPIEDAD INTELECTUAL”

16. También en el auditorio de DINAPI se ha organizado el médulo “Actualizacion en
Propiedad Intelectual”, dirigido a docentes universitarios; habiéndose realizado ocho sesiones
de dos horas cada una, en la que se trataron temas como Marcas, Patentes, Dibujos y Modelos
Industriales, Derechos de Autor, Observancia, Industrias Creativas, Sociedad de Gestién
Colectiva y Politica Nacional de Propiedad intelectual.

17. Este mismo modulo “Actualizacion en Propiedad Intelectual”, con la misma carga horaria
se realiz6 para los funcionarios publicos de instituciones aliadas a DINAPI, incluyéndose entre
estas a la Fiscalia General del Estado, Direccion Nacional de Aduanas, Policia Nacional,
Direccion Nacional de Vigilancia Sanitaria. En estas sesiones ademas de profundizar sobre
P.l., se pretendio un espacio para que los distintos funcionarios estatales involucrados en la P.1.
se conozcan y fortalezcan los vinculos profesionales a fin de brindar mejor servicio en sus
instituciones.

18. Ademas se han realizado charlas de sensibilizacién en conjunto con el Ministerio de
Industria y Comercio, mediante las sedes regionales distribuidas en el pais y también en
cooperacion con el Viceministerio de Pequefias y Medianas Empresas (MIPYMES).

En 2015 se han realizado cuatro charlas.

19. También la Direccion de Promocién y Prevenciéon ha coordinado charlas en el Servicio
Nacional de Calidad y Sanidad Vegetal y de Semillas (SENAVE), en cooperativas, y en el
Congreso Nacional (Camara de Diputados).
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V. PROYECTO “INOCUIDAD DE ALIMENTOS, BUENAS PRACTICAS DE
MANUFACTURA Y PROPIEDAD INTELECTUAL”

20. De enero a mayo de 2016, se han llevado a cabo cuatro talleres de capacitacion en
diferentes cooperativas del Paraguay en el marco del programa: “Inocuidad de Alimentos,
Buenas Practicas de Manufactura y Propiedad Intelectual”, con la participacién de numerosos
socios cooperativistas, asi como funcionarios técnicos que garantizan la inocuidad de los
alimentos, a fin de que el producto no dafie al consumidor.

21. Este emprendimiento se desarrolla conjuntamente con la Direccion de Capacitacion del
MIPYMES vy el Instituto Nacional de Alimentacion y Nutricion (INAN). De acuerdo con el
Programa Operativo Anual coordinado conjuntamente con dichas Instituciones, se han
calendarizado hasta octubre de 2016, otras siete actividades similares en distintas cabeceras
departamentales, llevando el total de las actividades a 11.

VI. COLABORACION CON OTRAS INSTITUCIONES PUBLICAS

22. La DINAPI también se esfuerza en brindar sesiones de capacitacion y sensibilizaciéon a
los sectores productivos mediante colaboraciones con instituciones publicas y privadas, en
cuestiones mas especificas de la P.1.

23. La DINAPI, ha venido realizando (2014-2015), jornadas de dos dias de capacitacion
sobre P.I. (patentes) dirigidas a funcionarios de la Direccion Nacional de Vigilancia Sanitaria del
Ministerio de Salud Publica y Bienestar Social (DINAVISA). Dicha Institucion es la encargada
de los registros sanitarios de los productos farmacéuticos; los funcionarios que asisten a los
talleres técnicos son los examinadores e inspectores de la mencionada dependencia de salud.

24. Ademas, técnicos especializados de la DINAPI han llevado a cabo en el 2015, un ciclo de
capacitaciones (ocho jornadas) dirigidas a funcionarios de la Direccion General de Curriculum
del Ministerio de Educacioén y Culto. El objetivo de dichas capacitaciones fue enriquecer el
marco tedrico sobre P.l. en los funcionarios a fin de que puedan actualizar y generar nuevos
materiales didacticos relacionados.

VIl. SEMINARIO SOBRE “REDACCION DE PATENTES” (CON APOYO DE LA OMPI)

25. Del 18 al 20 de abril de 2016, se ha llevado a cabo en la Sede de la DINAPI, el Seminario
sobre “Redaccion de Patentes”, dirigido a investigadores universitarios, industriales, y agentes
de patentes; con la participacion de la OMPI.

26. Cabe mencionar que dicho taller se realizaria anualmente en los préximos afios, ademas
se encuentra en fase de elaboracién el “Curso de formacién de instructores en materia de
Propiedad Intelectual”’. En ese sentido, se trabajara en forma conjunta con la Universidad
Nacional de Asuncion (UNA) y el Parque Tecnoldgico de Itaipu (PTI).

VIll. PROYECTO “NARANJAITE”

27. El Proyecto “Naranjaite”, que del guarani al castellano se traduce por “mucho naranja”
consiste de una serie de talleres de promocion y fortalecimiento de la competitividad de las
personas, cuyas actividades estén relacionadas a la P.l. a través de las industrias creativas,
siendo éstas generadoras de desarrollo econémico, social y cultural, para el combate a la
pobreza a través de los activos intangibles subyacentes en los derechos de P.I.
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A.  “NARANJAITE MUSICA”

28. En ese sentido, ha tenido lugar el proyecto “Naranjaite Musica” que sirvié de encuentro
para todos los agentes involucrados en la industria de la muasica del Paraguay que busca
dimensionar, identificar obstaculos, promover, articular y fortalecer las capacidades del sector,
con énfasis especial en la valorizacion de los activos de P.I.

29. Se llev6 a cabo durante tres dias (del 28 al 30 de abril de 2015) con la participacion
de 153 autores, compositores y técnicos.

30. Entre los temas abordados por los siete instructores, los mas importantes fueron:

- “Licenciamiento de los Contenidos Protegidos por Derecho de Autor en el Ambito
Digital” (Santiago Schuster, Chile);

- “Gestion de la Produccion” (Mario Breuer, Argentina); y

- “La Musica en la TV” (Nicolas Repetto, Argentina).

31. Estas jornadas fueron acompafadas de una feria con 19 expositores de productos y
servicios. La feria reunio a los muasicos del pais y, con nueve bandas nacionales de variados
estilos musicales subiendo al escenario, contd con la presencia de publico en general que se
calcula en 1500 personas.

B. “NARANJAITE SOFTWARE, APLICACIONES Y VIDEOJUEGOS”

32. Otro evento realizado fue “Naranjaite Software, Aplicaciones y Video Juegos”, que reuni6
a todos los agentes involucrados en la industria del software con el objetivo de dimensionar,
identificar obstaculos, promover, articular y fortalecer las capacidades del sector, con énfasis
especial en la valorizacién de los activos de P.1.

33. Serealiz6 en el 2016 (16 y 17 de marzo), con apoyo de OMPI, y han

participado 213 personas en las conferencias. Para estas jornadas se conto con seis
instructores (cuatro nacionales y dos expertos de la OMPI), y los temas mas importantes
fueron:

- “El derecho de Autor y la Proteccion Juridica del Software y Aplicaciones” (Wilson
Rios, Colombia);

- “La Estructura Global de la Industria del Videojuego” “La Estructura Global de la
Industria del Videojuego” (David Greenspan, Estados Unidos); y

- “¢, Cémo Registrar tu Software?” (Patricia Stanley, Paraguay).

34. Estas jornadas fueron acompafiadas de una feria en la que 10 empresas que apoyaron
en la organizacion del evento, expusieron sus productos y servicios y que conto con la
presencia de publico en general que se calcula en 600 personas.
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LAS CAMPANAS DE LA OFICINA DE PROPIEDAD INTELECTUAL DE FILIPINAS
PARA EDUCAR Y SENSIBILIZAR SOBRE LA IMPORTANCIA DE LA PROPIEDAD
INTELECTUAL

Contribucién preparada por la Sra. Josephine Rima Santiago, Directora General de la Oficina
de Propiedad Intelectual de Filipinas

RESUMEN

El sistema de propiedad intelectual (P.l.) es, por lo general, una cuestion enigmatica, incluso
para quienes se supone que son sus beneficiarios. La Oficina de Propiedad Intelectual de
Filipinas (IPOPHL) realiza actividades de promociéon dirigidas a los jovenes y a las partes
interesadas del mundo de la P.l. con dos objetivos; a saber: inculcar el valor del respeto por la
P.l. y estimular la creatividad y la innovacion. En los tres afios ultimos la IPOPHL ha
organizado un Campamento de P.l. para Jovenes todos los afios y otras actividades de
sensibilizacion en la esfera de la P.I.

La siembra de la semilla de la P.l. en los jovenes, sus familias y las gentes de su medio es la
manera de cosechar en el dia de mafiana un mundo en el que impere el respeto por la P.l. Lo
que se ensefia a los jovenes de hoy sobre la importancia que tiene el respeto por la P.I. influird
decisivamente en la actitud y los valores que ellos sustenten a lo largo de la vida.

l. INTRODUCCION

1. El propésito de fomentar el conocimiento de las funciones y la importancia que tiene el
sistema de P.l. para la construccién de la nacion es el grito de guerra de las oficinas de P.l. de
todo el mundo. EIl funcionamiento del sistema de P.l. suele ser una cuestiébn enigmatica,
incluso para quienes se supone que son sus beneficiarios. Resulta sumamente llamativo que
hasta quienes utilizan la P.1. en la vida cotidiana conocen escasamente la funcion que cumple
para crear productos nuevos y prestar nuevos servicios. Dicha situacién contribuye a que el
sistema de P.l. sea utilizado escasamente y a que abunden las infracciones de los derechos de
P.l. En general, los usuarios de los productos y los servicios protegidos por derechos de P.I.
no conocen ni aprecian la inversién de talento, tiempo y dinero que hacen individuos dotados
de talento para crear dichos productos y servicios con aporte de creacion, innovacion y e
invencion.

2. Dada la existencia de ese abismo en lo que respecta al fomento de la sensibilizacion en
el campo de la P.l. en Filipinas, las labores de ensefianza y de sensibilizacion son elementos
fundamentales de los programas y actividades que la Oficina de Propiedad Intelectual de
Filipinas (IPOPHL) lleva a cabo en cumplimiento de su mandato de administrar un sistema de
P.l. eficiente y eficaz para el pais. Por ende, la IPOPHL puso en marcha programas y
actividades para dar a conocer la P.l. a la poblacion filipina. En realidad, dicha aspiracion se
plasma en el plan denominado “2020 VISION: 3D IP”, que busca hacer de Filipinas en el
afo 2020 un pais que proteja y fomente la P.l. y cuente con un sistema de P.l. desmitificado,
democratizado y que dé impulso al desarrollo.

Las opiniones expresadas en el presente documento corresponden al autor y no reflejan necesariamente el
punto de vista de la Secretaria de la OMPI ni el de sus Estados miembros.
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3. Con el fin de llegar y atraer a su campafa de informacion a todas las partes interesadas
del mundo de la P.l., la IPOPHL amplié el radio de las actividades de ensefianza y de
sensibilizacion para llegar a publicos distintos de los habituales. En el pasado, la mayoria de
los beneficiarios de las campafias de sensibilizacion habian sido los creadores de P.l. y las
empresas, especialmente las pequefias y medianas empresas (Pymes). Pese a que dichos
sectores aun revisten importancia fundamental, la IPOPHL extiende el campo de actividad a los
jovenes y otras partes interesadas.

Il. LA P.I. PARA LOS JOVENES: EL PROGRAMA DE JOVENES EN DEFENSA DE LA
P.I. (YIPA)

4. Ya en el siglo XVIIl, el Dr.José P. Rizal, el héroe nacional de Filipinas, realzé la
importante funcion de los jovenes en la construccion de la nacion cuando afirmé que “la
juventud es la esperanza de la Patria”. Esa es una realidad que la mayoria de los paises
reconoce y tales inversiones en la ensefianza de los jévenes y en las actividades conexas son
una preocupacion permanente del gobierno. Los jovenes filipinos de nuestros dias son los
cientificos, investigadores, inventores, creadores y empresarios del pais del futuro y esos
jévenes se cuentan entre los principales consumidores de prendas de vestir, Gtiles escolares,
libros, musica y peliculas, entre otros articulos. A la vista de esos hechos, la IPOPHL concibi6o
el proyecto denominado “Jovenes en Defensa de la P.l.” (YIPA), pues la labor de promocion
para interesar a los jévenes en el mundo de la P.l. tiene dos objetivos; a saber: inculcarles el
valor del respeto por la P.l. y alentar el espiritu de creatividad e innovacion.

5.  Como no fue posible incluir la asignatura de P.I. en los planes de estudio de la ensefianza
secundaria y terciaria, en octubre de 2013 y en el marco del Proyecto YIPA la IPOPHL puso en
marcha un Campamento de P.l. para Jovenes, que se celebra todos los afios y dura dos dias.
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Al principio, se eligioé para que participaran en el proyecto a los alumnos de la rama de Ciencias
de los institutos de secundaria, pues en dicha rama se forma a los investigadores que pueden
crear P.l. El objetivo principal del proyecto es estimular a los alumnos y darles los medios para
que sobresalgan no solo en los estudios, sino también en la mision de promover el
conocimiento y el respeto por la P.l. Los objetivos particulares son:

- Brindar a los alumnos participantes la oportunidad de familiarizarse con la P.1,;

- Inculcarles los valores de la creatividad y el respeto por los derechos de P.I.;

- Crear una red de defensa de la P.I. con jovenes procedentes de diversos institutos
de ensefanza;

- Constituir una organizacion de jovenes en defensa de la P.l.; y

- Estimular a los jovenes a que escojan una carrera que guarde estrecha relaciéon con
la P.1.

6. Las actividades emprendidas fueron varias, como la familiarizacién con la P.l. y la
expresion de la creatividad y el ingenio de los participantes.

7. El campamento dio por resultado un plan de accion preciso que indica la manera en que
los participantes pueden inculcar a los compafieros de clase los conocimientos de P.l. que
adquirieron. Los participantes presentan planes de acciones y actividades que respaldan el
programa general de sensibilizacién sobre la P.1., particularmente en lo que atafie a fomentar el
respeto por la P.l. A su vez, la IPOPHL apoya las actividades prestando la asistencia técnica y
econdémica que sea necesaria.

/ﬂil‘i‘m

8.  Los participantes prestan juramento a la red de Jovenes en Defensa de la P.l. y son
admitidos oficialmente en ella en el Encuentro Nacional de Observancia de la P.l. que la
IPOPHL organiza anualmente en el mes de octubre. En 2015 Filipinas albergé la reunién del
Foro de Cooperacion Econdmica de Asia y el Pacifico (APEC) y la YIPA de la isla de Cebu fue
admitida ante los delegados del Grupo de Expertos de Derechos de Propiedad Intelectual de la
APEC. En dicha ocasién, José Pablo Castillo, un representante de la YIPA, destac6é en su
intervencion que “dar a conocer la P.l. a los estudiantes debe ser el primer paso de la labor.
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Todo alumno debe conocer los derechos de P.1. y la proteccién que la P.l. brinda a todos ellos.
No cabe duda de que la sensibilizacion es el primer paso en pos del cambio y la
transformacion”.

0. En el dltimo Dia Mundial del Libro y del Derecho de Autor, que se celebr6 el 23 de abril
de 2016, los jovenes de la YIPA acudieron a una exposicion y feria de P.l. en la cual, ademas
de las actividades de P.I., tuvieron la oportunidad de conocer a otros participantes y publico en
general. Ello se suma a la participacion de dichos jovenes en diversas actividades de
capacitacion gracias a las cuales pueden acrecentar el conocimiento de la P.l. y dar mas
fuerzas al empuje adquirido en los dos dias que dura el campamento.

10. Las siguientes son algunas de las actividades realizadas por los jévenes de la Red YIPA
en los respectivos establecimientos de ensefianza entre 2013 y 2015:

- Seminarios de sensibilizacién sobre la P.1. a cargo de expertos de la IPOPHL,;

- El establecimiento de Clubes de P.I. (cinco institutos ya cuentan con clubes de P.I.
oficiales);

- Promocién de la P.1. en el mundo de Internet mediante Facebook, Youtube y blogs;

- Concursos de P.l. como un certamen de conocimientos, y redacciones y confeccion
de carteles alusivos al tema;

- Participacién activa de los alumnos en las exposiciones de P.l. que se celebran en
el instituto;

- Instalacion de muros de la libertad dedicados a la P.I. en los cuales los alumnos
pueden escribir lo que piensan de la P.l.; y

- Difusion de publicidad y creacién de audiovisuales dirigidos a los alumnos para
realzar la importancia de la P.I.

11. Con el fin de reconocer como se merece la labor hecha por los YIPA, en 2015 la IPOPHL
celebré un concurso de ideas de promocién y publicidad de la P.l. para los jovenes que
pertenecen a la Red y se establecieron los siguientes premios en metalico: 50.000 PHP para el
primer ganador, 30.000 PHP para el segundo y 20.000 PHP para el tercero.

12. En la actualidad, participan en la Red de YIPA nueve institutos de ensefianza secundaria
de la Region de la Capital Nacional y siete de la region de Visayas.

. LA P.I. PARA LA FAMILIA

13. El hogar es una importante célula de la sociedad que moldea los valores de los nifios y
en la cual les son inculcados el caracter, la moral y la ética que haran de ellos buenos
ciudadanos. Por ende, los valores de la honestidad y el respeto, igual que la caridad,
comienzan en el hogar. Aunque la P.I. puede resultar una cuestion abstracta y esotérica para
el nifo y su familia, es normal ensefar al nifio que no debe tomar la propiedad ajena sin
permiso. Es preciso inculcar al nifio el respeto por la propiedad ajena. Considerando que la
P.l. no se conoce bien y no goza de respeto y teniendo en cuenta asimismo que todos los
individuos del publico pertenecen por fuerza a una familia determinada, resulta imprescindible
dirigirse a los cimientos de la sociedad y promover el respeto por la P.I. en el propio seno de la
familia. Eso se consigue con ejercicios y actividades muy simples e interesantes.

14. En primer lugar, la IPOPHL realizar4 un estudio experimental de las actividades para
fomentar la sensibilizacion sobre la P.I. en la esfera de las propias familias de los jovenes de la
Red YIPA con el fin de plantar una semilla que luego crecera en otras familias. Se entiende
que el mejor momento para ejecutar el proyecto es el periodo de asueto escolar y cuando los
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padres estan disponibles. La dificultad radica en conseguir que haya un nimero considerable
de familias de jovenes de la Red que puedan participar al mismo tiempo.

15. En segundo término, en la celebracion del Dia Mundial de la Propiedad Intelectual el 26
de abril de 2016, la IPOPHL y la Motion Picture Association (MPA) anunciaron un concurso de
cortometrajes breves para los alumnos de cinematografia. La obra debe durar no mas de 60
segundos, su tema es “Rebélate contra la pirateria de peliculas” y hay que explicar claramente
las razones por las que se deben respetar los derechos de P.I. de las peliculas.

16. Viendo la oportunidad de sensibilizar a la familia de los concursantes, la IPOPHL ofrece
un premio especial para el video que mejor transmita a dichas familias ese mensaje de respeto
por la P.l. El cortometraje que gane el premio especial serd utilizado en la campafa para
sensibilizar a las familias sobre la cuestion de la P.l. El concurso finalizar4d en septiembre
de 2016.

IV. LA P.l. PARA LAS MUJERES: EL GRUPO “MUJERES POR LAP.L.” (Win P.l.)

17. El proyecto apunta a crear un grupo denominado “Mujeres por la P.I.” (Win P.l.), cuyo fin
sera impulsar la promocion y el respeto de los derechos de P.l. Las integrantes del grupo
procederan de los doce organismos que forman el Comité Nacional de Derechos de Propiedad
Intelectual (NCIPR) y tendran la mision de promover la P.l. en el respectivo organismo, para lo
cual contaran con la ayuda de la IPOPHL.

18. En particular, el Win P.I. se debera asociar con el NCIPR para realizar los programas y
actividades de sensibilizacion, ensefianza y promocioén de la P.l. que cumple dicho Comité.

19. El objetivo a largo plazo del proyecto es extender el Win P.l. a otros organismos oficiales
y al mundo de la empresa privada, la Universidad, las instituciones de investigacién y demas
organismos no gubernamentales.

V. LAP.l. PARA EL PUBLICO GENERAL

A. LEAPP.IL!

20. El proyecto “La propiedad intelectual para todos” (L.E.A.P P.1.!) es un seminario elemental
de orientacion sobre la P.1. que dura dos horas y se dicta dos veces por mes en la oficina de la
IPOPHL. En cada parte del seminario se trata uno de los diversos capitulos de la P.l., es decir,
patentes, marcas y marcas de servicio, derecho de autor y derechos conexos, modelos de
utiidad y disefios industriales. El seminario esta concebido para quienes posean
conocimientos de P.l. escasos 0 nulos y se dicta en un lenguaje simple que pueda ser
comprendido por todo el mundo.
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B. SEMINARIOS ESPECIALES DE P.I.

21. Del mismo modo, la IPOPHL aprovecha su relativa familiaridad con determinadas ramas
de la industria para organizar seminarios y talleres concebidos especialmente para esas
actividades. Dichas industrias son, entre otras, la de dibujos animados, musica, editorial,
medicina, interpretacion y ejecucion, automotriz y farmacéutica. El seminario gira en torno a los
intereses propios de cada rama, pues se busca ensefiar no solamente las cuestiones generales
de la P.1., sino también los derechos que corresponden a cada clase de actividad en particular.
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VI. LA P.l. PARA LAS INSTITUCIONES DE ENSENANZA SUPERIOR: EL PROGRAMA
DE LA OFICINA DE AYUDA A LA TECNOLOGIA Y LA INNOVACION (ITSO)

22. Otro programa que contribuye directamente a la labor de la IPOPHL para llegar a los
jévenes de los establecimientos de ensefanza es el programa denominado “Oficina de Ayuda a
la Tecnologia y la Innovacion” (ITSO). Aunque el programa fue creado para ayudar a que las
instituciones de enseflanza superior puedan alcanzar determinado estadio de
perfeccionamiento en el campo de las investigaciones por la via de fomentar la capacidad en lo
que respecta a la busqueda de informacion sobre patentes, el tramite de la patente y la
comercializacion de la patente, la ITSO también constituye una via sumamente Util para que la
IPOPHL pueda llegar a los alumnos de la ensefianza terciaria. Gracias a la ayuda del Centro
de Apoyo a la Tecnologia y la Innovacion de la OMPI, la ITSO fue puesta en marcha a finales
de 2010 vy, en la actualidad, es uno de los programas insignia de la IPOPHL. A la fecha
suman 71 las instituciones de ensefianza que participan en el programa, y entre ellas figuran
algunas de las mas importantes de Filipinas. De esas 71 instituciones que forman la
red, 36 (50,7%) ya han integrado la ensefianza del método para buscar informacion de las
patentes que guardan relacion con las investigaciones que realizan los alumnos de ciencias e
ingenieria y, en algunos casos, también se dictan cursos de caracter comercial.

23. En una de esas instituciones de ensefianza, el Instituto Politécnico de Mapua, la P.l. fue
incluida en el respectivo plan de estudios. Dicho instituto es muy conocido por sus cursos de
ciencias e ingenieria.

VIl. CONCLUSION

24. Las actividades dirigidas a fomentar el hébito del respeto por la P.l. no tienen por qué
limitarse a las partes tradicionales del ciclo de la P.l. de nuestros dias. La siembra de la semilla
de la P.I. en los jévenes, sus familias y quienes contribuyen al crecimiento del comercio y la
industria es la manera de cosechar en el futuro un mundo en el que impere el respeto por la
P.I. Lo que se ensefie a los jovenes y a las gentes de su medio acerca de la importancia del
respeto por la P.l. influird notablemente en las actitudes y los valores que ellos sustenten a lo
largo de la vida. Como dice Henry Adams, el famoso historiador de los Estados Unidos: “el
maestro deja una huella para la eternidad, y nunca puede saber hasta dénde llegara ese
influjo”.
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25. Ademas, la IPOPHL se muestra convencida de que, una vez que esté fuertemente
arraigada la costumbre del respeto por la P.l., la cuestion de la observancia sera, por suerte,
una causa de preocupacion mucho menor que en nuestros dias.
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ACTIVIDADES DE SENSIBILIZACION PARA FOMENTAR EL RESPETO POR LA
PROPIEDAD INTELECTUAL EN LA REPUBLICA DE COREA

Contribucién preprarada por el Sr. Yang Dae-gyeong, Subdirector de la Division de Asuntos
Multilaterales, Oficina Surcoreana de Propiedad Intelectual, ciudad metropolitana de Daejeon,
Republica de Corea

RESUMEN

La Oficina Surcoreana de Propiedad Intelectual (KIPO) es responsable de adoptar medidas en
respuesta a los dafios fisicos, financieros y econdmicos asociados a la gran difusién de los
productos falsificados en el pais. Trabaja para crear un sistema que promueva realmente la
innovacioén y ponga freno a la falsificacion. La KIPO se dedica principalmente a fomentar el
conocimiento de la propiedad intelectual (P.1.) y limitar la presencia en Internet de productos
falsificados con miras a mejorar la proteccion de la P.I.

l. ANTECEDENTES

1.  Segun los Indicadores Mundiales de Propiedad Intelectual de 2014, la Republica de
Corea ocupo6 el cuarto lugar a nivel mundial en presentacion de solicitudes de P.l. Esto ilustra
la importancia que han cobrado en poco tiempo los derechos de P.1. y pone de manifiesto la
necesidad de una proteccion eficaz y eficiente de la P.l. Por esa razén, la KIPO ha redoblado
sus esfuerzos para crear una infraestructura social que propicie el respeto y el ejercicio
equitativo y pleno de los derechos de P.I.

2. Los productos falsificados no sélo constituyen una amenaza para los consumidores y
para la estabilidad del comercio, sino que también provocan graves dafios a la economia
mundial socavando los productos genuinos y desalentando la inversion extranjera. La
falsificacion de medicamentos y de piezas de repuesto de automoviles puede ser
especialmente peligrosa para la salud y la seguridad de los consumidores, mientras que otros
tipos de productos falsificados tienden a desalentar las inversiones y el desarrollo de las
empresas, lo que eleva el indice de desempleo. Para luchar contra esta amenaza mundial,

la KIPO mantiene su compromiso de acabar con la distribucion de productos falsificados.

Il SENSIBILIZAR AL CONSUMIDOR SOBRE LA IMPORTANCIA DE ACABAR CON LA
DISTRIBUCION DE PRODUCTOS FALSIFICADOS

3. La KIPO esté llevando a cabo una serie de actividades promocionales dirigidas a los
consumidores, que tienen por objeto sensibilizarlos sobre la importancia de acabar con la
distribuciéon y el consumo de productos falsificados.

4. La KIPO organiz6 una serie de actividades de sensibilizacion y colabord con grupos de
defensa de los consumidores con el fin de mejorar la proteccion de los derechos de P.1. y el
conocimiento de los consumidores acerca de la ilegalidad de los productos falsificados.

Las opiniones expresadas en el presente documento corresponden al autor y no reflejan necesariamente el
punto de vista de la Secretaria de la OMPI ni el de sus Estados miembros.
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5. La KIPO organiz6 ademas campafias nacionales para instar a los consumidores a
comprar productos auténticos. Ha impartido numerosos cursos de formacion de consumidores,
destinados especificamente a las amas de casa y a los empleados administrativos para
incitarlos a que no compren productos falsificados.

6. Para garantizar la salud y la seguridad de los consumidores, la KIPO animé a las amas
de casa y a los empleados administrativos a comprar productos auténticos, haciendo hincapié
en el malestar social y los peligros asociados a los productos falsificados y educandoles acerca
del concepto de los derechos de P.I.

Clases de educacién para amas de casa y empleados administrativos

7. La KIPO ha producido anuncios televisivos, empleando a una actriz famosa como
embajadora, para forjar una conciencia social sobre la ilegalidad de los productos falsificados.
Para dar mayor difusion a sus iniciativas de sensibilizacion, ha recurrido también al uso de
varios medios electrénicos y canales convencionales, como por ejemplo los materiales
impresos y las redes sociales.

8.  Ademas de publicar materiales tales como graficos, folletos y libros de texto sobre los
peligros de los productos falsificados, la KIPO puso a disposicion del publico una serie de
materiales, entre ellos guias y actividades destinadas a fomentar la proteccion de la P.l., en
redes sociales como Facebook y en diversos blogs. Esto ha servido para generar interés y
aumentar la participacion.
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Park Shin-Hye, Embajadora de la KIPO, y material promocional

9. Por otra parte, la KIPO puso en marcha un programa de sensibilizacion dirigido a los
estudiantes universitarios y produjo dibujos animados para promover la proteccion de la P.I.
entre jovenes y estudiantes. También organizd un curso practico general para distinguir los
productos auténticos de los falsificados. Los participantes no sélo idearon campafias de
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proteccién de la P.1., sino que también produjeron y divulgaron contenidos relacionados con
la P.l. y participaron activamente en debates sobre su protecciéon. Ademas, tomaron parte en
actividades tales como clases y concursos, durante los cuales un especialista dio a los
asistentes las pautas necesarias para distinguir los productos auténticos de los falsificados.

10. En colaboracion con otros organismos, entre ellos el Ministerio de Cultura, Deportes y
Turismo, el Servicio de Aduanas de la Republica de Corea, gobiernos regionales y
organizaciones no gubernamentales, la KIPO ha producido y televisado varias campafas de
sensibilizacién destinadas a informar a los consumidores acerca de los problemas de seguridad
que plantean los productos falsificados y a promover una cultura nacional de respeto de la P.1.

11. Las campafas publicas, como por ejemplo la que se organizo bajo el lema “Counterfeits
OUT, Originals IN” ("falsificaciones NO, originales Si"), y los concursos de contenidos creados
por los usuarios han contribuido a sensibilizar al publico, especialmente a adolescentes,
personas de mediana edad y ancianos, sobre la importancia de proteger la P.1. y de acabar con
los productos falsificados. Asi, por ejemplo, se celebrd un concurso de videos de 50 segundos
de duracion y una campafa de marketing a pie de calle para fomentar la proteccion del
derecho de autor.

LA SLIE 2

El ganador del concurso de videos de 50 segundos fue un estudiante universitario

12. LaKIPO orquest6é una campafia para promover entre los consumidores de todo el pais el
uso de productos auténticos e insistir en la importancia del consumo racional. Ademas de las
campafas organizadas a pie de calle para informar al publico universitario sobre zonas
populares como Seul donde predomina la venta de productos falsificados, se aumento la
sensibilizacién sobre la importancia de la proteccion de la P.l. mediante la celebracion del Dia
Mundial de la Propiedad Intelectual, la firma de un memorando de entendimiento entre diversos
organismos publicos y empresas del sector privado y la realizacion de diversas actividades
para fomentar la proteccion de la P.I.

13. Mas concretamente, el 26 de abril de 2016 se celebré el Dia Mundial de la Propiedad
Intelectual durante la "Semana de proteccién de la P.1.". En el marco de esas celebraciones,

la KIPO llevé a cabo numerosas actividades relacionadas con la proteccion de la P.1, entre ellas
concursos organizados conjuntamente con el pablico en general, y dio amplia difusion a una
cultura de respeto de la P.1.
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La campana “Falsificaciones NO, originales Si”

14. Gracias a otras iniciativas de promocién en la television y la radio y a los anuncios
exhibidos en los medios de transporte publico y las salas de cine, la KIPO ha logrado aumentar
la sensibilizacion sobre la P.1. en todo el pais.

15. De los actos patrocinados por la KIPO en 2015, uno de los mas importantes fue la
ceremonia del 50° Dia de la Invencion. Este evento es una muestra de la firme voluntad del
Gobierno de la Republica de Corea por impulsar el crecimiento de la P.I. Como parte de las
celebraciones de este dia, se organizaron ademas un festival de cine, una exposicion
fotografica y otros muchos eventos interesantes dirigidos a promover el conocimiento de la P.I.

16. Asimismo, con motivo del 50° Dia de la Invencion, se celebré una conferencia
internacional sobre la P.l. durante la cual se definieron los objetivos futuros en materia de
proteccion a través de ponencias y debates en los que participaron numerosos expertos
nacionales e internacionales.

17. Como ha venido haciendo hasta ahora, la KIPO, en colaboracién con organizaciones de
consumidores y otros grupos de ciudadanos, seguira educando a los consumidores y
concienciando al publico sobre la naturaleza perjudicial de los productos falsificados mediante
actividades de promocién tales como los anuncios televisados.



WIPO/ACE/11/4
pagina 50

. AUMENTAR LA PROTECCION DE LOS DERECHOS DE P.I. PARA LUCHAR CONTRA
LA FALSIFICACION

18. A partir de septiembre de 2010, la Brigada Especial de la Policia Judicial para los
derechos de marca ha llevado a cabo una intensa actividad. La creacion de ese cuerpo de la
policia, asi como la apertura de sus oficinas en ciudades como Sedul, Busan y Daejeon, supuso
un paso importante en la lucha contra los productos falsificados.

19. Con el auge del comercio electrénico, han proliferado con rapidez las transacciones en
linea relativas a productos falsificados. Para enfrentar eficazmente esa situacion, en
noviembre de 2011, la KIPO establecié un grupo de trabajo que se encarga de hacer cumplir la
ley en Internet, al que doto6 de los equipos digitales de criminalistica necesarios para poder
aplicar rigurosamente la ley en las transacciones relativas a los productos falsificados en
Internet. Gracias a ello, la KIPO detuvo a varias personas acusadas de vender por Internet
productos falsificados y procedié al bloqueo o cierre de los sitios web infractores.

20. En septiembre de 2013 se reforz6 la Brigada Especial de la Policia Judicial y se cre6 una
unidad exclusivamente dedicada a la observancia de los derechos de propiedad industrial.
Para dar respuesta al aumento en la distribucion en linea de productos falsificados, se mejoré
la capacidad de la policia mediante la creacién de una unidad especializada en Internet a la
que se dot6 de equipo de criminalistica.

21. En 2015, la brigada especial de la policia judicial presenté cargos contra un total de 1.522
individuos acusados de fabricar y/o vender productos falsificados, mientras que la cifra total de
articulos confiscados ascendi6 a 3.318.357.

Categoria 2010 2011 2012 2013 2014 2015 Total

Numerode | o 139 302 376 430 230 1.522

individuos

NUmero de

productos 28.629 28.589 131.599 822.360 | 1.114.192 | 1.192.988 | 3.318.357
confiscados

Resultados de las medidas de control de los productos falsificados en la Republica de Corea

22. La mayor parte de los articulos confiscados en 2015 fueron productos sanitarios,
cosmeticos, detergentes, aparatos electronicos y piezas de automovil con un valor de mercado
de 977 millones de dolares.

Productos Aparatos Piezas
Categoria o Cosmeéticos | Detergentes parat de Otros Total
sanitarios electrénicos "
automovil
Cantidad | 639.185 373.576 72.854 53.837 3.383 | 54.827 | 1.197.662

Productos falsificados confiscados en 2015 por categoria



WIPO/ACE/11/4
pagina 51

Observancia in situ

IV. ACTIVIDADES DEL CONSEJO DE LUCHA CONTRA LA FALSIFICACION

23. Lafuncién del Consejo de Lucha contra la Falsificacion, en colaboracién con otros
organismos de observancia afines, es acabar con la distribucién de productos falsificados
mediante proyectos conjuntos en materia de observancia en los &mbitos en los que se produce
el mayor nivel de ventas de productos falsificados y mediante la creacion de subcomités
encargados de esa tarea.

24. Los proyectos conjuntos que se llevaron a cabo en mayo y noviembre de 2015 en las
ciudades de mayor tamafio del pais contaron con la presencia de un gran nimero de
participantes, incluidos miembros destacados del Comité, como la KIPO y la policia.

25. Gracias a su capacidad para distinguir claramente y en el acto los productos genuinos de
los falsificados, los miembros contribuyeron a la buena marcha de las actividades conjuntas de
observancia. Asimismo, y con objeto de definir los futuros planes operativos del Consejo, un
subcomité se reunid en varias ocasiones para debatir como poner fin a la distribucién de
productos falsificados.

26. En octubre de 2015 se organiz6 un taller en el que participaron todos los miembros del
Consejo para examinar la forma de reforzar la observancia en el marco de la lucha contra los
productos falsificados e imponer sanciones a los sitios web dedicados a la venta de esos
productos para acabar con su distribucién en Internet.

27. En el marco de una iniciativa de &mbito nacional sobre la proteccién de la P.1.,
organizaciones tales como el Consejo de Propiedad Intelectual, el Ministerio de Cultura,
Deportes y Turismo, la KIPO y el Servicio de Aduanas organizaron un evento en mayo de 2015
al que asistieron, entre otras, conocidas empresas del sector privado.

V.  ACTIVIDADES DEL GOBIERNO EN MATERIA DE PROTECCION DE LA P.I.

28. En abril de este afio, la KIPO, en colaboracién con el Consejo, el Ministerio de Cultura,
Deportes y Turismo, el Servicio de Aduanas y empresas del sector privado, puso en marcha las
siguientes iniciativas de ambito nacional: primero, se reforzo6 la cooperacion publico-privada
para promover la creacion, proteccion y difusion de la P.l.; segundo, se realizaron actividades
de sensibilizacion y difusion de conocimientos sobre la P.1. a fin de acabar con las obras y
productos literarios falsificados; y tercero, se pusieron en marcha actividades de proteccion de
la P.1. a nivel nacional, como anuncios publicos y campafias de comunicacion.
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29. Esta colaboracién ha permitido superar las limitaciones que plantea investigar
individualmente cada caso de infraccion. Asimismo, a raiz de una investigacion exhaustiva
basada en la cooperacion de los distintos organismos competentes, se han adoptado varias
medidas destinadas a reforzar la observancia. Concretamente, el Consejo ejecut6 un plan
nacional anual con el que se pretende poner fin a la distribucion de productos falsificados y, en
consonancia con este objetivo, la Oficina del Fiscal del Estado exige ahora penas de prision
para las personas condenadas por delitos de falsificacion, lo que a su vez ayuda a prevenir la
reincidencia. La policia investiga regularmente las zonas conocidas por la venta de productos
falsificados y ha intensificado la cooperacion internacional para detener a los individuos que
huyen al extranjero en el curso de sus investigaciones.

30. Por su parte, el Servicio de Aduanas y el Ministerio de Seguridad Alimentaria y de los
Medicamentos, en colaboracién con el sector privado, han redoblado sus esfuerzos para
acabar con la venta ilegal en linea de productos falsificados y la KIPO ha intensificado la
investigacion tanto de la fabricacién a gran escala como de las ventas al por menor a pequefia
escala.

VI. PLANES FUTUROS

31. Parafomentar el respeto y la proteccion de la P.I. en todo el pais, la KIPO tiene previsto

aumentar los efectivos de su Brigada Especial de la Policia Judicial. Esta medida contribuird a
consolidar un sistema eficaz de seguimiento, investigacion y desarticulacion de los canales de

distribucion de productos falsificados.

32. Dado que la sensibilizacion y cooperacion de los consumidores son esenciales para
lograr la completa eliminacién de los productos falsificados, la KIPO planea seguir organizando
campafas de promocion dirigidas a diferentes grupos de consumidores, entre ellos
estudiantes, amas de casa y empleados administrativos, y de este modo fomentar al mismo
tiempo una cultura de respeto de la P.l. en todo el pais.

33. La cooperacion entre la KIPO y otros 6rganos reguladores es necesaria para poner coto
en la mayor medida posible a la distribucion de los productos falsificados. El Consejo de Lucha
contra la Falsificacion no solo se dedica a perseguir la distribucién de productos falsificados,
sino que ademas forma parte, junto a otros organismos reguladores con competencias en la
lucha contra la falsificacién, de un sistema que busca eliminar de cuajo los productos
falsificados. El Consejo tiene previsto llevar a cabo numerosas y diversas actividades y
convertirse en un referente para otros proyectos de cooperacion en el &mbito de la proteccion
delaP.l.
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LA ASOCIACION SYGNAL Y SU LABOR DE EDUCACION Y SENSIBILIZACION
PARA PROMOVER LA PROPIEDAD INTELECTUAL EN POLONIA

Contribucion preparada por la Sra. Teresa Wierzbowska, Presidenta de la Asociacién Sygnaf

RESUMEN

La Asociacion Sygnat mancomuna los esfuerzos de las companias del ramo audiovisual,
especialmente de las compafiias de television locales e internacionales, con el fin de proteger
eficazmente los derechos de propiedad intelectual en el mundo de Internet. Polonia figura en
uno de los primeros puestos en numerosos informes que tratan el problema de la enorme
extension de la pirateria en Internet con relacién a Europa y al resto del mundo. Las
principales partes interesadas, entre ellos los organismos encargados de hacer cumplir la ley,
no conocen suficientemente las caracteristicas peculiares de los delitos que se cometen por la
via de Internet. Teniendo presente ese hecho, la Asociacion realiza, entre otras, las siguientes
actividades para cumplir sus fines:

- programa didactico para funcionarios de policia y fiscales;

- campanfas de educacion dirigidas a las compafiias que operan en Internet y que de
forma directa o indirecta extraen un beneficio econémico de la distribucion ilicita de
contenidos audiovisuales por la via de la Red,;

- brindar conocimientos y medios a las compafiias de publicidad que operan en
Internet para que puedan aplicar el método de “seguir la pista al dinero”;

- constitucion de una poderosa coalicion del mundo audiovisual para combatir la
pirateria en Internet.

l. LA ASOCIACION SYGNAL

1. La Asociacion Sygnat es una entidad constituida segun la legislacion de Polonia y esta
domiciliada en la ciudad de Varsovia. Fue inaugurada en 2002 y la forman 22 compalfiias de
medios de difusion y de telecomunicaciones, entre ellas, organismos de radiodifusion,
proveedores de contenidos y compafiias de plataformas digitales y del campo de las TIC: A+E
Networks, BBC Worldwide Polska, Cyfrowy Polsat, Discovery Polska, FOX International
Channels Poland, HBO Polska, Irdeto, ITI Neovision, Kino Polska TV, MTG World Ltd,
Multimedia Polska, NAGRA, Onet, Sony Pictures Television, Telewizja Polsat, Telewizja Polska
S.A., Turner Broadcasting System Poland, TVN, Universal Networks International, Viacom
International Media Networks Northern Europe, The Walt Disney Company (Polska) y ZPR
Media.

2. El fin comun es reprimir la infraccion de los derechos de propiedad intelectual y
propugnar un marco apropiado para cumplir dicho fin. En particular, Sygnat realiza un amplio
espectro de actividades didacticas, principalmente labores de capacitacion y talleres para los
miembros de la Asociacion y para los organismos encargados de hacer cumplir la ley. El
proposito fundamental de dichas actividades es sensibilizar al pablico. Se realizan estudios y
analisis para comprender mejor el fendmeno de la infraccion de los derechos de propiedad
intelectual y su extension. Ademas, la Asociacién hace las veces de plataforma para brindar a

Las opiniones expresadas en el presente documento corresponden al autor y no reflejan necesariamente el
punto de vista de la Secretaria de la OMPI ni el de sus Estados miembros.
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sus miembros ideas practicas de los medios mas convenientes para prevenir y reprimir la
infraccion de los derechos de propiedad intelectual. En los ultimos afios se dedica
principalmente a combatir la distribucion ilicita de contenidos audiovisuales en Internet. La
estrategia apunta solamente a las entidades que se dedican a distribuir al pablico de forma
ilicita y con fines comerciales las obras que pertenecientes a las compaiiias que forman la
Asociacion. No se dispone medida alguna en contra de los usuarios de Internet.

I. LAS CONDICIONES DEL MERCADO POLACO

3. Polonia ocupa uno de los primeros puestos en muchas listas e informes sobre la enorme
extension de la pirateria en Internet en Europa y el resto del mundo. Con el fin de recoger
datos completos sobre el problema, Sygnat realizé estudios junto con PWC y en 2014 se
preparo un informe titulado “Estudio de las consecuencias de la pirateria de obras
audiovisuales en la economia de Polonia”. Entre otras conclusiones, resulta que
aproximadamente 7.500.000 polacos utilizan habitualmente sitios web que ofrecen acceso
ilicito a obras audiovisuales, y esa cifra representa casi el 30% de los usuarios de Internet y

el 94% de los que buscan obras audiovisuales en la Red. Segun la categoria de obra
audiovisual, los encuestados usan obras tanto originales como de procedencia ilicita (50% para
las series de television y los deportes, y 73% en el caso de las peliculas), aunque predominan
las que no son auténticas. Los encuestados miran mayormente peliculas de procedencia ilicita
(13 horas por mes) y dedican la menor cantidad de tiempo a mirar deportes (3,5 horas por
mes). A lo largo del afio se registran de 400 a 500 millones de proyecciones de peliculas,

de 650 a 750 millones de proyecciones de episodios de series de television y de 150 a 180
millones de proyecciones de transmisiones deportivas de procedencia ilicita. Cuando se
comparan las cifras mencionadas con otras fuentes, se observa que, segun la mayoria de los
estudios, la extension de la pirateria de videos en Polonia es similar y se atribuye a de 7 a 10
millones de usuarios de Internet.

4, Entre el 28% y el 47% de los usuarios ha pagado al menos una vez para tener acceso a
contenidos. Ademas, entre un 31% y un 37% de los usuarios de sitios web que ofrecen acceso
ilicito a contenidos manifiesta que estaria dispuesto a pagar por contenidos de procedencia
legitima si no hubiera sitios web piratas. Considerando la cifra del aumento de la demanda tras
deducir el pago de impuestos, el hecho de que la industria audiovisual prefiera importar
contenidos y la aplicacion del modelo de insumo-producto se llega a la conclusién de que el
valor del PIB perdido por culpa de la pirateria se sitla en 2013 entre 500 y 700 millones de
PLN, de los cuales, de 170 a 250 millones corresponden a pérdidas directas de la Hacienda
publica de Polonia. Ademas, la reduccion de la pirateria podria contribuir a crear unos 6.000

0 6.500 puestos de trabajo. La cuantia de dicha pérdida expresada en porcentaje del PIB es
semejante a los célculos realizados en otros paises. Si, ademas, se tiene en cuenta la
evolucion de las condiciones técnicas, sociales y comerciales, y fundamentalmente, el ingente
volumen de datos que se descarga de Internet mediante los aparatos de tipo tanto fijo como
movil, particularmente la descarga de obras audiovisuales, y se considera, asimismo, el mayor
valor que registra la actividad de las compafiias publicitarias y de obras audiovisuales que
operan en Internet, el calculo resultante indica que la pirateria crece a un ritmo anual que oscila
entre el 29% y el 54%. Con arreglo al modelo expuesto de flujo de valor y tras estudiar el saldo
de pérdidas y ganancias, se puede afirmar con todo fundamento y de forma irrefutable que la
pirateria acarrea consecuencias negativas para la economia polaca, y que afecta a los
productores, los autores, los intermediarios del comercio y a muchas otras partes.

.  PROGRAMAS DIDACTICOS

5. Las principales partes interesadas de Polonia, como los organismos encargados de hacer
cumplir la ley, la fiscalia y las compafias que forman la cadena de suministro que extrae un
beneficio econdmico de los sitios web piratas, no conocen suficientemente las caracteristicas
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peculiares que reviste la infraccion de la P.I. en Internet. Teniendo presente ese hecho, la
Asociacién realiza, entre otras, las siguientes actividades para cumplir sus fines:

- programa didactico para funcionarios de policia y fiscales;

- campafas de educacion dirigidas a las compafiias que operan en el mercado de
Internet y que de forma directa o indirecta extraen un beneficio econémico de la
distribucion ilicita de contenidos audiovisuales por la via de la Red;

- brindar conocimientos y medios a las compafiias de publicidad que operan en
Internet para que puedan aplicar el método de establecer la procedencia de los
fondos;

- constitucion de una poderosa coalicion del mundo audiovisual para reprimir
debidamente la pirateria en Internet.

6. Hasta la fecha, Sygnat ha capacitado a mas de 20.000 funcionarios de policia y fiscales
de todo el pais en tres cuestiones relativas a Internet: la distribucion de contenidos, la
transmision y los aspectos técnicos que reviste la infraccion de la P.1. en ese medio. Se lleva a
cabo, de promedio, una capacitacion semanal en algun lugar de Polonia. En los ultimos cuatro
afios la Asociacion ha organizado conferencias anuales para funcionarios de todo el territorio
nacional que trabajan en las brigadas especiales de la Policia, como las encargadas de reprimir
los delitos econdmicos y el delito en Internet. El programa de capacitacion es fruto de
convenios especiales que Sygnat ha suscrito con las escuelas de policia de todo el pais.

7. La capacitacion de los fiscales se incluye en los cursos ordinarios a que deben asistir
dichos funcionarios. Los alumnos proceden de las oficinas dependientes de las distintas
fiscalias de distrito. Las clases duran algunas horas y en ellas se tratan los siguientes temas:

- la extension de la pirateria en Polonia y las consecuencias de la pirateria de obras
audiovisuales para la economia nacional;

- el estudio de cuatro grandes modelos comerciales y técnicos que se siguen en los
sitios web de pirateria de obras audiovisuales;

- el estudio del modelo de aprovechamiento econémico de los sitios web de pirateria
de obras audiovisuales, y en especial la funcion de los intermediarios;

- la distribucién de contenidos y la transmision en Internet: el estudio de sus
caracteristicas actuales;

- los medios técnicos para vigilar y prevenir la infraccién de la P.1.;

- los medios legales para actuar contra la infraccion de la P.l. y sus aspectos
practicos; y

- el estudio de una seleccion de jurisprudencia europea de derechos de P.I.

8.  También es importante informar a los intermediarios que prestan servicios y medios de
pago en Internet de la funcion de apoyo econémico a las actividades delictivas de distribucion
ilicita de contenidos que cumplen dichos intermediarios, e informar, asimismo, de esos asuntos
a las autoridades competentes. Sygnat colabora en la creacién de mecanismos que apuntan a
reducir los ingresos que perciben los principales sitios web piratas. Vigila las marcas que
hacen publicidad en dichos sitios web y fomenta que los titulares de marcas gasten el dinero de
la publicidad en Internet exclusivamente en sitios web que sean licitos. Comunica a las
compafiias que hacen publicidad en Internet la lista de los sitios web que se dedican
deliberadamente a infringir el derecho de autor con fines comerciales y que no autorizan el uso
de los mecanismos de denuncia y retirada u hacen caso omiso de ellos. De ese modo Sygnat
pone a disposicion de las compafias que operan en Internet medios Utiles para que puedan
aplicar con buen resultado el método de establecer la procedencia de los fondos.

9.  Sygnat cumple una funcién importante para facilitar la cooperacion entre las companias
gue operan en Internet y que, aunque son competidoras, se ponen de acuerdo para reducir las
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infracciones. Es una plataforma que da a conocer las medidas de observancia e informa de la
marcha de las diligencias que cumplen en cada caso la Policia y la fiscalia, y ademas, difunde
las experiencias relativas al tramite precontencioso.
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NEXT BIG THING: UNA CAMPANA DE SENSIBILIZACION SOBRE EL VALOR DE LA
MUSICA GRABADA, ORGANIZADA POR LA ASOCIACION SUIZA DE MUSICOS

Contribucién preparada por el Sr. Christoph Trummer, Presidente de la Asociacion Suiza de
Musicos, Zurich (Suiza)

RESUMEN

En los paises occidentales, toda una generacién de jévenes ha crecido disfrutando de la
musica permanentemente a su alcance sin tener que pagar por ella. El mercado ilegal ha
influido en la mentalidad de los consumidores y es indispensable recordar a la gente que las
canciones que escuchan son fruto no solo del talento y de una vision, sino también de ciertas
inversiones y decisiones. Ese es el objetivo de NEXT BIG THING (NBT), un juego en linea
disefiado y producido por la asociacién que representa oficialmente a la industria suiza del rock

y el pop.

NEXT BIG THING invita al jugador a conocer de primera mano el proceso de grabacion de un
disco, guidndole paso a paso en cada una de sus etapas, desde la eleccién del nombre del
grupo hasta las decisiones sobre la forma en que se publicara el album, al tiempo que una
barra indicadora le recuerda en todo momento lo que lleva gastado. En dltima instancia, la
inversion no cuenta con ninguna garantia: puede que funcione o puede que no.

l. INTRODUCCION

1. En los paises occidentales, toda una generacion de jévenes ha crecido disfrutando de la
musica permanentemente a su alcance, ya sea (en la mayoria de los casos) a través de
fuentes legales como YouTube o de servicios y plataformas ilegitimos.

2. Para el mercado musical, se trata de una generacion perdida, en la medida en que sus
miembros se han acostumbrado a acceder a la musica en cualquier momento sin tener que
pagar por ella. El mercado ilegal ha influido en la mentalidad de los consumidores, por lo que
es indispensable recordar a la gente que las canciones que escuchan son fruto no sélo del
talento y de una vision, sino también de ciertas inversiones y decisiones. Ese es el objetivo de
NEXT BIG THING (NBT), un juego en linea disefiado y producido por la asociacion que
representa oficialmente a la industria suiza del pop y el rock.

3.  Como asociacién, nuestro principal cometido es subsanar las deficiencias en la
legislacién suiza en materia de derecho de autor, de modo que puedan protegerse
debidamente nuestras obras y las de nuestros colegas en otros mercados culturales.

4. Al mismo tiempo, somos conscientes de que se requiere un cambio de mentalidad mucho
mayor y que éste no se limita a la cuestion del libre acceso a la muasica. Aun suponiendo que
lograramos de nuevo que el mercado de la musica fuera en su mayor parte legal, los
consumidores tardarian un tiempo en comprender por qué la musica no puede ser gratuita.

5. NEXT BIG THING se ha disefiado para que la gente entienda por qué la musica no puede
ser gratuita.

Las opiniones expresadas en el presente documento corresponden al autor y no reflejan necesariamente el
punto de vista de la Secretaria de la OMPI ni el de sus Estados miembros.
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6. Este juego en linea invita al jugador a conocer de primera mano el proceso de grabacion
de un disco, guiandole paso a paso en cada una de las etapas de produccion. Partimos de la
premisa de que los jugadores quieren grabar un disco y decidimos no especificar el género
musical de su preferencia. Eso nos hubiera obligado a incluir tantas opciones que habriamos
acabado por confundir a nuestro publico destinatario, es decir, a los aficionados y a los
consumidores, personas que en la mayoria de los casos no estan vinculadas a la industria
musical. Ademas, nos dirigimos principalmente a las generaciones mas jovenes.

MuSICISTI
© 2016 | AGB | Impressum

. ELJUEGO

7.  Empezamos eligiendo el idioma. Ademas de en inglés, NBT esta disponible en las tres
lenguas oficiales de Suiza (aleman, francés e italiano).

8. A continuacion, tendremos que elegir un nombre. Evidentemente, no parece buena idea
llamar a nuestro proyecto musical "Christoph”. El nombre que elijamos debe ser facil de
recordar y encajar con el concepto artistico de nuestro proyecto. Es el primer paso y una
eleccion importante en el proceso del juego.
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What's the name of your act gonna be?

9.  Ahora que tenemos acceso a técnicas de grabacion caseras de bajo costo, podemos
grabar de distintas maneras. Los campos de informacion ayudan a los jugadores a entender el
tipo de decisiones que les corresponde tomar y las implicaciones de cada una de ellas. Enla
mayor parte de los casos, la calidad de una grabacién casera no es comparable a la que
ofrecen los estudios de grabacién profesionales. El jugador puede acceder mediante un enlace
a un video que explica en detalle qué significa grabar en un "gran estudio" y por qué resulta
mucho mas caro, dado el espacio y los equipos de que dispone.

NEXT BIG THING 2 ACCOUNT

Off to the studio for your album! How do you want to record?

There's top equipment here: |
professional microphones and |
amplifiers, Instruments and at

_ jeast one great sounding

room. Watch this clip from a
Computer Homestudio small studio:

FORWARD 9
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NBT BigStudia

10. A medida que seleccionamos nuestras opciones, el indicador que aparece en la barra
lateral nos muestra como van aumentando nuestros gastos: cada decision implica una

inversion determinada.

11. Decidimos no incluir cifras concretas, porque eso nos llevaria a desviarnos del tema
(“Conozco a alguien que puede hacerlo por menos dinero...”), aunque si discutimos acerca de
estas cuestiones en el consejo directivo de la asociaciéon, donde estan representados musicos
en activo y productores dedicados a distintos géneros con mayor o menor éxito, y la
programacion del juego se basa en nuestra experiencia comun.

12. A continuacion, el jugador debe tomar una decision sobre el proceso de grabacion.
Aunque puede parecer que elegir entre un grupo o unos musicos de estudio es una decision
puramente artistica, no esta exenta de consecuencias. Por ejemplo, es imposible grabar a un
grupo de masica utilizando Unicamente una computadora. Por otra parte, si pretendemos
grabar a una orquesta, sera preciso recurrir a un "gran estudio”. También cabe la posibilidad
de que el jugador quiera contratar a un productor experimentado.

RECORDING

What do you want to record? Would you like to work with professionals?

W e {0 4 ] 4 ]
- A i
1]
Co-Songwriting Band Sessionmusicians Orchestra
,L{,.v.{;’\‘
Top Producer Professional Mixing Mastering
oo

()
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13. Si el jugador opta por no masterizar su grabacion, recibira un mensaje advirtiéndole de
gue su musica no sonard tan bien como la de los artistas con quienes compite. Ademas, un
enlace de video nos permite acceder a muestras de audio que ilustran el efecto que tienen una
grabacién, mezcla y masterizacién profesionales en la calidad del sonido de una cancion.

Attention!

Attention: Without professional mastering, your music won't
match other music in sound quality and volume and won't
stand a chance for radioplay

NBT Sound

Sound Quality:

Homestudio
DoltYourself-Mix

14. La siguiente decision que debe tomar el jugador concierne al disefio del disco. La imagen
de un producto es importante en un mundo tan visual como el nuestro. Siempre cabe la
posibilidad de recurrir a las soluciones caseras, mas baratas que las profesionales, pero el
juego avisa a los jugadores de que incluso esas opciones requieren de conocimientos técnicos
y equipos potentes.



WIPO/ACE/11/4
pagina 62

NEXT BIG THING 2 ACCOUNT

Now you decide how you're going to present yourself!

i ws

Graphcc De5|9n / Webdesign
Photography

FORWARD 9

15. El siguiente paso es definir la naturaleza del producto y su distribucion. ¢Y si nos
decidimos por una estrategia digital? Llegados a este punto, se informa a los jugadores de que
las ventas fisicas siguen representando el 50% de los ingresos de la industria musical, y de que
los ingresos por la venta de cada articulo son muy superiores a los que se obtienen mediante el
streaming e incluso las descargas de musica. Obviamente, dado que los productos fisicos se
deben fabricar, almacenar y transportar, sus costos también son mayores.

16. Por otra parte, es preciso planificar la promocién. ¢Quién no desearia estar presente en
todos los canales? Sin embargo, para ello hay que estar dispuesto a ponerse en contacto con
esos canales y convencerlos. Dada la cantidad de novedades musicales que se publican todas
las semanas, ninguna cadena de television se va a lanzar a la busqueda de grupos de musica
de los que nadie ha oido hablar. Para eso estan los agentes promocionales, pero también ellos
cobran por su trabajo.

NEXT BIG THING 2 ACCOUNT

Release strategy 1 of 2 Where do you want your audience to find your music?

&

Digital Radio / TV Merchandise

il (ST §
= @ You can reach a much bigger
audience here. Someone has

to do the promotional work

for you and advertise your

music to the bloggers and
Social media writers.

FORWARD 9

17. Por ultimo, hay que determinar el territorio donde se lanzara el disco. Evidentemente,
cuanto mas grande sea el territorio, mayores seran los costos de promocién y produccién. Es
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entonces cuando los gastos se disparan y se avisa a los jugadores de que, para tener éxito,
necesitaran encontrar los socios adecuados.

RELEASE

Release strategy 2 of 2 In which territories do you want to release your album?

=3

My town Your country Europe Worldwide

@D oococeoe

o TTT

18. Asillegamos a la parte principal del juego; llegados a este punto, no hay nada
garantizado. Con independencia de lo que hayan invertido los jugadores, todo se reduce a una
cuestion de suerte. Al hacer clic en el botdn de "publicar”, aparece un mensaje que reza

"buena suerte".

19. Durante la fase de programacion del juego, reflexionamos detenidamente acerca de las
conexiones que podrian establecerse entre el método de produccion de un album y sus
probabilidades de éxito. Llegamos a la conclusién de que, si bien siempre existe la posibilidad
de cometer errores, ninguna decisién puede garantizarnos el éxito. Estéa claro que conviene
dejar la grabacion y mezcla de nuestra musica en manos de un profesional. Por otra parte,
decantarse invariablemente por las opciones caseras limitara nuestras posibilidades de éxito,
aungue todos sabemos de producciones caras que han fracasado estrepitosamente en el
mercado. Puede que la razén de su fracaso fuera que la musica sencillamente no era buena.
También puede que el fracaso sea fruto de la casualidad, como por ejemplo si lanzamos un
disco al mercado el mismo dia que otra persona acapara toda la atencion.
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Now we'll find out if you album is a hit! Why this? Because there’s never a guarantee that
people will like your music. \-‘

GOOD LUCK! ‘

o '

y

» ‘»)

FORWARD 9

20. Para esta etapa del proceso, el juego prevé cuatro opciones:

- El fracaso total;

- Un éxito relativo que puede constituir una base sobre la que seguir avanzando;

- Un éxito a mayor escala que nos permita hacer carrera en el mundo de la masica,
aungue no sea un éxito rotundo; y por ultimo

- El éxito total.

21. El algoritmo empleado para programar el juego parte de la premisa de que, si bien ciertas
opciones dependen de las decisiones que se han tomado a lo largo de la partida, el desenlace
final queda sujeto al azar. Todas las opciones disponibles se asocian a cierta cantidad de
ingresos que varia en funcion del tipo de lanzamiento y del territorio elegido.

22. Veamos ahora qué sucede.

NEXT BIG THING ACCOUNT 2 ACCOUNT

Now we'll find out if you album is a hit! Why this? Because there's never a guarantee that
people will like your music. ‘3
,u

h A
‘Your music couldn't find an audience. That's too bad! Of course ‘Iaylng Bw‘x n
maintain your dayjob and earn your money there. But hey, it's a great ho‘y as I
What happened? Maybe it's because of your name or your songs? May| ptomoh,
catch on with people? Did your record label not do it's job properly ? Was
the same time and your radio- and internet-spotlight taken? D!%:, < kill

FORWARD 9

23. Eljuego informa al jugador de que su musica ha sido un fracaso. Intentémoslo de nuevo.
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Now we'll find out if you album is a hit! Why this? Because there’s never a guarantee that
people will like your music. B, 4
)\.‘~,

r N - I &
_ , @
. 4

e 0

Congratulations! People like your stuff, and they're even buying it! ot
your music, fans are sharing your videos. You're not yet travelling ina
part-time job or play in other bands when your not touring yourself.

Why didn't it go even better? Maybe the big hit is missing on your albul
your music for free and you're not making money ? Was somebody
moment and has stolen yor spotlight ? Maybe your music is great. but just

FORWARD 9

24. Las ventas han aumentado; lo que significa que los jugadores pueden proceder a la etapa
siguiente. Sin embargo, el indicador contindia apareciendo en rojo. Lo que demuestra que una
carrera musical es una inversion a largo plazo y que, por si solas, las ventas no bastan para
financiarla, aun cuando se haya logrado un éxito relativo.

25. jlntentémoslo de nuevo! En esta ocasion, el juego informa a los jugadores de que su
musica ha sido un éxito. Para destacar qué implica el éxito en este caso, les explicamos que
hasta una persona que se entera de las ultimas novedades musicales a través de las cadenas
convencionales de television conoceria su disco. Es ahora cuando los jugadores empiezan a
ganar algo de dinero.

NEXT BIG THING ACCOUNT 2 ACCOUNT

Now we'll find out if you album is a hit! Why this? Because there’s never a guarantee that
people will like your music.

r 0

h

e 0

Who would have expected this! Everybody wants to hear your st T ts to wm‘l‘m

one of the few exceptions that even your auntie would hear about. Fans are lini upev your o’
songs are on the charts ! Now ou're making money, but you've also eda lot, so congaa‘

FORWARD 3

26. El siguiente paso es la gira promocional. Dependiendo del éxito cosechado, los
jugadores podran elegir donde llevaran a cabo su gira. El fracaso les obligara a tocar
exclusivamente en cafés. Solo si han logrado el éxito internacional podran permitirse el lujo de
dar conciertos en los estadios.
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27. Sila cosa funciona, podrian ganar bastante dinero. Incluso en aquellos casos en que el
éxito alcanzado sea modesto, si el jugador ha invertido una cantidad razonable a lo largo del
juego tendra la oportunidad de saldar sus deudas e ingresar algo de dinero. Esto es un fiel
reflejo de la realidad a la que se enfrentan muchos musicos, cuya motivacion principal a la hora
de producir musica es poder irse de gira.

TOURING

Now it's time to play live! The bigger the success, the bigger the stage. Where do you

want to play?

vt

Café Club Concert halls Stadium

&= o000 0o

o TEETREEITFERITELT TR0

28. Durante esta etapa, el juego da por supuesto que la gira sera un éxito y que la gente
acudira a los conciertos. Evidentemente, la realidad es mucho mas compleja. Para tener éxito,
las giras deben superar multiples obstaculos: la competencia, las condiciones meteoroldgicas,
los horarios, etc. Sin embargo, decidimos no profundizar en este aspecto del negocio de la
mausica, dado que el objetivo principal del juego es dar a conocer el proceso de produccién
musical.

29. En la etapa final, los jugadores reciben un breve mensaje educativo. Aunque este es el
Gnico material explicitamente educativo de todo el juego, se espera que los jugadores hayan
aprendido mucho durante la partida y, claro esta, que compartan su experiencia con otras
personas. Por otra parte, tenemos previsto organizar concursos regularmente para animar a
mas gente a jugar.
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Such is the music business! Such are the decisions taken by every artist whose music
you've heard. They've got to have a plan, raise the money, and hopefully they'll get
lucky and successful. If music means a lot to you, support you favourite artists, so they
can keep playing for you: Listen to their music where they can earn something ! (Even if
you have to pay for it, that's the way it is...) Thank you very much! We hope you keep a
having precious time with great music!

Join the competition

Share this! v |

EL ASPECTO DIDACTICO DE NEXT BIG THING:
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El sitio web contiene ademas un apartado informativo con respuestas a las preguntas

mas frecuentes sobre todo lo que rodea a la produccién musical, ademas de una seccion
dedicada al "quién es quién".

UBER UNS WETTBEWERB

Home

‘Willkommen bei Next Big Thing!

Wie entsteht ein Musik-Album, und welche i mussen werden, bis Musik veréffentlicht werden kann?
Alle Acts, deren Musik du kennst, haben bereits b Sie haben Geld i iert, und haben dann hoffentlich
Glick und Erfolg.

In unserem Quiz kannst du durchspielen, wie du far deine Musik ein Album produzieren wirdest!

‘Wenn dir Musik viel deine Lieblil damit sie weit in flr dich spielen kénnen: Hor ihre Musik dort, wo die
Kunstler auch etwas daran verdienen kénnen! (Auch wenn es dich mal etwas kostet, so ist das halt...) Hier findest du eine Liste mit allen
legalen Stores und Plattformen der Schweiz.

Vielen Dank!

Erfahre mehr!

© Musik aufnehmen & veroffentlichen

© Who's who?
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Home

Willkommen bei Next Big Thing!

Wie entsteht ein Musik-Album, und welche Entscheidungen miissen getroffen werden, bis Musik veréffentlicht werden kann?
Alle Acts, deren Musik du kennst, haben bereits gearbeitet: Sie haben Entscheidungen getroffen, Geld investiert, und haben dann hoffentlich
Click und Erfolg.

In unserem Quiz kannst du durchspielen, wie du fir deine Musik ein Album produzieren wirdest!

Wenn dir Musik viel bedeutet, unterstiitze deine Lieblingsacts, damit sie weiterhin fiir dich spielen kénnen: Hor ihre Musik dort, wo die
Kunstler auch etwas daran verdienen kdnnen! (Auch wenn es dich mal etwas kostet, so ist das halt...) Hier findest du eine Liste mit allen

legalen Stores und Plattformen der Schweiz.

Vielen Dank!
Erfahre mehr!

© Musik aufnehmen & veroffentlicher +

© Who's who =

Wer macht was?

Produzentinnen haben oft langjahrige Erfahrung im Studio. Sie kennen die Aufnahmetechnik, die Moglichkeiten. Sie helfen mit, die Songs in eine
passende Form zu bringen und mit den passenden Mitteln aufzunehmen. Manchmal sind sie auch selber beriihmt, weil sie schon einige Hits
produziert haben. Sie werden direkt bezahlt und / oder am Umsatz beteiligt

IV. NEXT BIG THING: PROXIMOS PLANES

31. Aunque NBT esta disponible en Internet desde el 16 de abril de 2016, no habré una
version publica del juego mientras no se termine de disefar el sitio web general.

32. En el Museo de Aduanas de Suiza en Gandria se puede acceder a una version piloto
disponible en linea que forma parte de una exposicion sobre la pirateria. Es una excelente
oportunidad para sensibilizar a los adolescentes y para enviar un mensaje constructivo y
positivo de que detras de cada cancién hay una historia de pasion, talento, conocimientos
técnicos, inversion de dinero, tiempo, etc.

33. Actualmente se estan elaborando materiales para profesores (quienes en ocasiones
también tocan en grupos de musica), con lecciones de corta duracién (menos de 20 minutos).
El objetivo es que el mayor nimero posible de profesores dedique una hora a explicar el juego
y su contenido informativo a sus alumnos. El planteamiento que hemos adoptado es de
caracter amplio y se abordan también los aspectos econdémicos, éticos y tecnoldgicos que se
dan en este contexto.

34. Asimismo, la asociacion tiene previsto organizar visitas a las escuelas para impartir
formacion a los profesores.

35. Paraterminar, la Asociacion Suiza de Musicos esté interesada en fomentar al maximo la
sensibilizacién y pretende adaptar este modelo para que pueda utilizarse en otros paises.

[Fin del documento]



