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 الإنترنتموضعها على  في غير اتلإعلانا بشأن بولندافي  (IAB) تب الإعلانات التفاعليةمكمبادرات 
 حقوق الملكية الفكريةعلى لتعدي ا مكافحة بهدف

عدادمن  دارة و ، ا ورئيسه التنفيذيبولندت التفاعلية في مكتب الإعلانارئيس ، الس يد ولدزيميرز شميدت اإ عضو مجلس اإ
دارة و ، أأوروبافي  مكتب الإعلانات التفاعلية  *لاإعلانة لالبولندي الهيئةعضو مجلس اإ

 ملخص

 الب معهتج اأأنهمن ، حقوق الملكية الفكريةعلى  ،من الإعلانات اأأرباحه الانترنت، التي تجنيتعدي مواقع مشكلة  تأأتي أأهمية
ما أأي أأن الجميع س يخسر . أأيضا   ايالمعلى الصعيد بل ، فحسب جماعع والا خللايطويلة الأمد ل على الصعيدين الأ  عواقب اإ

 1بولندامكتب الإعلانات التفاعلية في  هاأأطلق  مبادرة هي "عادلةال. "أأعلن بوع . مبادرة للدعاية على المدى القريب أأو البعيد
لى تعزيز المبادرات واحدة من أأولى و في البلاد،  "موالالأ  "تتبعمبادرة  كأول في الاتحاد الأوروبي. وتهدف هذه المبادرة اإ
تطوير فتاح م جربة أأن . وتبين التؤللفق المحالتي تحترم قانون  ،القانونيالمحتوى ذات الإنترنت، الإعلانات على مواقع  عرض

 المعنيين.ممكن من  عددأأكبر  ضمي ومرن طوع  نهجهو التزام  ،في غير موضعها تالإعلاناناجحة ضد مبادرات 

 

                                                

 الويبو. فيتعبرر الآراء الواردة في هذه الوثيقة عن رأأي الكاتب الشخصي، ول تعكس بالضرورة رأأي الأمانة أأو الدول الأعضاء  *
1

الرئيس ية هي تعزيز  مهمتهو لدعاية والتسويق الرقم  التفاعلي في بولندا. في مجال ا المعرفةتواصل و هو منصة ال ولندا بلإعلانات التفاعلية في مكتب ا 
الشركات  حدأأ  وباعتباره. فيها بحثتنظيمها وال و  وضبطها عنها والدفاع عن مبادرات وأأنشطة التواصل نشر المعلوماتوتطوير السوق الرقم  والتفاعلي عن طريق 

وقد أأصبح المكتب من خللال تلفة من الإعلانات التفاعلية. تعلق بجوانب م ت اإجراءات المكتب تخذ ي الرائدة في الاقتصاد الرقم  في أأوروبا الوسطى والشرقية، 
 الترويج، صوت صناعة الإعلان التفاعلية اإلى المسوقين والمجتمع التفاعلي.وحشد الدعم والتعليم والتنظيم و  لشؤلون العامة الداخلليةل  يتهتغط 
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هي مشكلة بالغة  حقوق الملكية الفكرية،على  ،من الإعلانات اأأرباحه نترنت، التي تجنيتعدي مواقع الإ مشكلة  اإن .1
ن الخدمات التي تتيح النفاذ غير القانوني . أأيضا   ةالية بل وماجماععيو  ةأأخللاقي طويلة الأمد عواقب اعهلب م تج انهالأهمية لأ  اإ

لى المحتوى تحدث تغييرات في كل النظام  نترنت وسلسلة قيماإ س يخسر ، سواء على المدى القصير أأو الطويله. و الحيوي للاإ
لطلب وش بكات المخصصة لنصات الم مكاتب التداول في الوكالت و و : أأصحاب الحقوق والناشرون والمعلنون والوكالت الجميع

 لعرض.المنصات المخصصة لو الإنترنت منصات تداول مساحات الإعلانات على الإعلانات وبيوت المزاد و 

شركة برايس ووترهاوس كوبرز "تحليل أأثر قرصنة الفيديو على الاقتصاد في بولندا"، فقد خسر تقرير  هظهر ا أأ لم اوفقو  .2
لى  500، ما بين 2013ندي في عام قتصاد البول الا رت الخسائر  700اإ مليون زلوتي، من الناتج المحلي الإجماي، كما قدر

لى  170المباشرة للخزينةبين  يرادات المواقع المتعديةمليون زلوتي. وتجاوزت  250اإ ، وفقا لتقرير على حقوق الملكية الفكرية اإ
، 2013في بولندا" الذي نشره مكتب الإعلانات التفاعلية في بولندا في أأواخر عام الإنترنت "مس تقبل منصات الفيديو على 

 .نفقات الإعلانات التفاعلية بالمائة تقريبا من اإجماي 2.5وهو ما يمثل زلوتي مليون  50مبلغ 

ماته وتطبيقاته ث عن الدور الأساسي للاإعلانات الرقمية في المساعدة على تمويل المحتوى الرقم  وخلديحدول حاجة لل .3
لى دفع عجلة النمو في القطاع الرقم .مما يجعلها متاحة بشكل واسع بكلفة قليلة  ضافة اإ   أأو معدومة، اإ

نترنت  اقتصادمليار يورو في  30.7قرابة  2014في عام الإعلان الرقم   وضر  .4 بنس بة )بزيادة في النمو الأوروبي الإ
، بلغت قيمة سوق 2006في عام ورار المزيد من الأموال في الاقتصاد الرقم . باس تم الإعلان الرقم  كما يضخر ( بالمائة 11.6

نفاق القيمة  هشكل هذت و . 2013في عام مليار يورو  27.3قابل ممليار يورو،  6.6الاتحاد الأوروبي نحو   بمبلغزيادة في الإ
 مليار يورو لكل س نة. 3 ، أأي بمعدلبالمائة 22.5عدل موو س نوي مركب بلغ بم على أأرض الواقع ترجمتمليار يورو  20.7

من الناتج المحلي الإجماي بالمائة  0.1زيادة بنس بة بمقارنة  2013لمائة في عام با 11.9 نموال معدل وعلى الرغم من بلوغ  .5
 لاتحاد الأوروبي.العام لقتصاد الاعلى  اتفوقم ، ل يزال قطاع الإعلان الرقم  بأأكمله لاتحاد الأوروبيل

لى المحتوى  قانونيغير ال نفاذال  التي تسهلع المواقوتتميز  .6 توزيع القانونية ل قنوات باي ال  علىبعض المزايا التنافس ية ب اإ
لى المحتوىتيح نفاذا ، وت ترخيصرسوم أأي  تطلبت ا ل لأنهالمحتوى:  عروض في ذات وقت ال ،كثيرب أأرخص مجانا أأو بأأسعار  ،اإ
 .أأو مواذج المحتوى المدفوع تالإعلانا بفضل أأصحابهاأأرباحا على  رتده، نفسفي الوقت هي، . وأأو قبلها قانونيةالمصادر الأولى لل

على  تعدىالتي ت مليون بولندي خلدمات الفيديو  7.5فقد اس تخدم برايس ووترهاوس كوبرز، شركة لتقرير ووفقا  .7
مقابل النفاذ مين مرة واحدة على الأقل من هؤللء المس تخدبالمائة  49و بالمائة  29بين ودفع ما نسبته  حقوق الملكية الفكرية.

لى المحتوى.  اإ

موضعها تنحدر من في غير  تلإعلاناامبادرات ب الإعلانات التفاعلية في أأوروبا، فاإن ووفقا للبيانات التي جمعها مكت .8
المتحدة في . وأأطلقت في الوليات 2010التي صدرت عام  مبادئ الوليات المتحدة الأمريكية التوجيهية لضمان الجودة

علانات رقمية فعالة"مبادرة ثانية بعنوان  2015 فبراير  ."المعايير الجوهرية لضمان اإ

فرنسا و رك اموالدو  حتى الآن: النمسا في غير موضعها في تسع دول متلفة الإعلاناتضد وفي أأوروبا، أُطلقت مبادرات  .9
في بولندا من  عادلة"ال"أأعلن بوع . مبادرة للدعاية  كانت مبادرة. و س بانيا والمملكة المتحدةاإ و سلوفاكيا و بولندا و هولندا و يطاليا واإ 
تعزيز و البيضاء على اللائحة لشركات المدرجة ل  لترويجل 2014 وفي يونيالتي أأطلقت  ،بادرةوقد لقت الم . ل هذه المبادراتائأأو 

في جمع  احانج، لمؤللفحقوق االمتعدية على المواقع على غير موضعها  في تالشركات لمنع الإعلانا التدابيبر التي تتخذهاشفافية 
 .موقرعا 15
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بر أأن رفع وقد أأطلق مكتب الإعلانات التفاعلية في بولندا عددا من المبادرات المتعلقة بحماية الملكية الفكرية. لأنه يعت .10
المكتب أأن هناك حاجة . ويرى الأهمية الفكرية الأخرى هي مسأألة بالغة ق المؤللف وحقوق الملكيةمس توى الوع  بأأهمية ح

 ق المؤللف وحقوق الملكية الفكريةحول ح ،على السواء ،ومشغلي النظام الحيوي للاإعلانات الإنترنتلتثقيف مس تخدمي 
لى مبادرة  الأخرى ، مبادرة أأخرى هي: "شاهد "عادلةال"أأعلن بوع . مبادرة للدعاية ولهذا السبب، يقود المكتب، بالإضافة اإ

 ة".نيبطريقة قانو 

لى تشجيع التوزيع القانوني للفيديو ومساعدة مس تخدمي  .11 على تحديد  الإنترنتوتهدف مبادرة "شاهد بطريقة قانونية" اإ
ضمان الجودة الذي طلبا للحصول على المحتوى النوع من ع هذا توزالخدمات التي  مقدر ت. و الفيديو الآمنة والمرخصة خلدمات
. ويقدم الموقع المخصص "شاهد بطريقة قانونيةمبادرة " مشرفيبولندا بالتشاور مع  مكتب الإعلانات التفاعلية في يمنحه

 كيانات المشاركة في المبادرة.ال و (، معلومات عن المبادرة ولئحة المواقع legalne.pl-http://ogladajالموجود على الرابط: )
 .2012في بولندا منذ عام  الإنترنتمعلومات عن توزيع الفيديو القانوني على  ويعتبر هذا الموقع مصدر

في  "عادلةال"أأعلن بوع . مبادرة للدعاية ومثلما ذكر من قبل، فقد بدأأ مكتب الإعلانات التفاعلية في بولندا تنفيذ حملة  .12
لى ترويج "تتبع الأموال" في بولندا ومن الأوائل في بشأأن . وهي أأول مبادرة 2014يونيو  الاتحاد الأوروبي. وتهدف المبادرة اإ

لى رفع مس توى الوع  ق المؤللف. ويسعى المحتوى القانوني الذي يحترم ح ذات الإنترنتنشر الإعلانات على مواقع  المكتب اإ
علاناتهم على المواقع التي  تج المعلن عنه.سواء بالنس بة للتوس يم أأو للم  أأمر جوهري  تحترم القانون هوبين المسوقين بأأن نشر اإ

لى المعلنين وأأصحاب العلامات التجارية.  .13 تشجع المبادرة وعلاوة على زيادة الوع ، وتتوجه المبادرة بشكل رئيسي اإ
التأأكد من نشر الإعلانات الخاصة هؤللء على أأن يطلبوا من شركائهم التجاريين )أأي وكالت الإعلام وش بكات الإعلانات( 

دخلال أأحكام في  تتعدى على حقوق الملكية الفكرية. على مواقع لبعلاماتهم  كما تقدم المبادرة مبادئ توجيهية وأأمثلة على كيفية اإ
علاناته توضعأأن يرغبون في أأن المشترين على  نصت صناعة ال  الفاعلين فيالعلاقات التعاقدية بين  مواقع ل على حصريا  ماإ

 حقوق الملكية الفكرية.تتعدى على 

 :بل التاليةالس  المبادرة ت واعتمد .14

علانات الإ للحد من عرض  اس تعدادهم ،التعاقديةالتفاقات  ضمنة، صراحعلى أأن يعلنوا المعلنين والوكالت  حثر  -
 حقوق الملكية الفكرية؛المواقع المتعدية على على 

 ؛البيضاء لوائحفي غير موضعها مثل ال علاناتالإ مكافحة تشجيع اس تخدام أأدوات  -

والتدابير المضادة المس تخدمة للتهرب من  ،حقوق الملكية الفكريةالمتعدية على بيانات عناوين المواقع تبادل تشجيع  -
 ظر.الح

، حصلت 2015افة والتراث الوطني ووزير الإدارة والرقمنة. وفي بداية الثق عاية وزيروقد حصلت المبادرة على ر  .15
ت تمويلا لتعزيز عملها. وشنت حملة تواصل حول المبادرة بين شهري المبادرة على تقدير المعهد الوطني لفنون السينما، ومُنح

لسلة مقالت ومقاطع فيديو دعائية أأبريل ويوليو، وتضمنت الحملة منشورات ومحاضرات وس 
(https://youtu.be/Ip9y7C-i46s.) 

تقدم حاليا حلول يمكن  صناعة الإعلان، و اب الحقوق الفاعلين فيتعاون مثمر بين أأصح ةالمبادرة نتيجوجاءت  .16
اس تخدامها من قبل الأطراف المعنية. ويرى مكتب الإعلانات التفاعلية في بولندا أأنه ينبغ  تشجيع مبادرات مماثلة على 

 مس توى الاتحاد الأوروبي.

http://ogladaj-legalne.pl/
https://youtu.be/Ip9y7C-i46s
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 ومرن طوع  نهجفي غير موضعها هو التزام وبينت تجربة المكتب أأن مفتاح تطوير مبادرات ناجحة بشأأن الإعلانات  .17
ذ يتطور النظام الحيوي للاإعلانات الرقمية بسرعة ممكن من  عددأأكبر  ضميو  هائلة توازي سرعة تطور التكنولوجيا. المعنيين. اإ

نات في غير دماج المرونة والطوعية في أأي خطة لمحاربة الإعلالإ ومن الأساسي، بغية السماح لهذا لقطاع بالزدهار والابتكار، 
ينبغ  الذين ، ينالرقمي فاعلينمن العدد ل يحصى هو حصيلة جهود لاإعلان الرقم  ل يويفي النظام الح الابتكار  نلأ موضعها. 

آرائهم وماوف افرصة  تتاح لهم جميعاأأن   المحتملة. هملتعبير عن أ

اتخاذ الخطوات الملائمة لمعالجة مسأألة الإعلانات على المواقع المتعدية على المبادرة الأطراف الموقعة عليها على  وتحثر  .18
مكانيات المبادرة ع مزيد من التواقيع من جمة الفكرية. ولكن، هناك حاجة اإلى حقوق الملكي أأنها ل  اكاملة بمأأجل اس تغلال اإ
علنين وأأصحاب العلامات التجارية بهدف رفع نصب التركيز في المس تقبل على الم مراحلها الأولى. ولهذا السبب، سي تزال في 

 هذه الإعلانات.ل حد م لأنهم هم العامل الأساسي في وضع وعيه

لر  .19 مكانية تقليص حجم الإعلانات على المواقع المتعدية على حقوق الملكية الفكرية، اإ ومن المهم فهم أأنه، وعلى الرغم من اإ
دراك أأوجه القصور في  ينبغ و  أأنه ل يمكن القضاء على هذه الظاهرة بشكل نهائي. علان على ش بكة للاإ  يويالنظام الح اإ

ذ  :نترنتالإ  شراء ال  مثلالتقنيات ومواذج الأعمال  تطوركل يوم، وخصوصا بسبب  الإنترنتم المليارات من الإعلانات عبر تقداإ
علاناتهمعليها  ضر عسوف تالتي المواقع  ةعرفم عنيينلم على اسهل دائما ي  ل فلذا،  البرمج  .مس بقا   اإ

 الوثيقة[ نهاية]

 


