
ESTRATEGIAS 
DE COMUNICACIÓN 
PARA PRODUCTORES
AUDIOVISUALES

Clínica de Gestión de Propiedad Intelectual para Productores Audiovisuales
Organizado por OMPI
En colaboración con MIEM - ACAU 



Diseñadora de Imagen y Sonido (FADU UBA) y posgraduada en Gestión y Producción de la 
Comunicación Audiovisual (UNLP). Productora y directora de cine, TV y Publicidad. 
 
Durante los primeros años de formación se desempeñó principalmente en la gestión 
pública, trabajando en el Instituto Nacional de Cine y Artes Audiovisuales y en el Ministerio 
de Cultura de la Nación. A partir de allí comenzó su carrera en el sector: trabajó en el Canal 
de la Universidad Nacional de La Plata como productora ejecutiva y luego en el sector 
publicitario. Tiene una agencia creativa (Waleco) y una productora audiovisual (Yarayá 
produce), con base en Buenos Aires y Montevideo.
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Veremos…

Dispositivo social, 
medios, impacto, 
inversión

Pensar, diseñar, 
planificar, objetivo, 
resultados.
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campañas, audiencias



ESTRATEGIA01



ABANDONAR LA 
OBRA DE ARTE



GENERAR 
CONTENIDO 
RELEVANTE

EJES DE 
ESTRATEGIA

TENER
OBJETIVOS 

CLAROS

CONOCER LA 
AUDIENCIA

ENTENDER
LOS CANALES



CANALES02



—ELISEO VERÓN

“(...) todos esos nuevos soportes que han aparecido a un 
ritmo cada vez más rápido son, como su nombre lo 

indica, medios al servicio de un fin: la comunicación (...) 
Y lo que se empieza a sospechar es que los medios no 

son solamente dispositivos de reproducción de un “real” 
al que copian más o menos correctamente, sino más 

bien dispositivos de producción de sentido”



CANALES
dispositivo social

..
CONTENIDO
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CONTENIDOS

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1Q_3C6ZlqVhjdZQcM7CfJxYH7jr6Vh9Ru0sv_ZUy8DCE/copy
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1Q_3C6ZlqVhjdZQcM7CfJxYH7jr6Vh9Ru0sv_ZUy8DCE/copy
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1Q_3C6ZlqVhjdZQcM7CfJxYH7jr6Vh9Ru0sv_ZUy8DCE/copy


TARGET

40%60%

EDUCATION

AGE

36 - 50
20 - 35



Es la audiencia que nos 
conoce perfectamente, 
son embajadores/as de 
nuestra propuesta y son 

los influencers de su 
círculo. 

Este tipo de audiencia ya 
nos conoce. Ha 

interactuado con algunas 
de las publicaciones o 

anuncios. Incluso puede 
que ya haya visitado la 
web. Pero se resiste a 

participar y tomar 
acciones de mayor 

compromiso (seguir las 
cuentas, comentar, etc.)

Desconocimiento de la 
marca. Personas que no 

tienen idea de la 
propuesta o la figura 

política. 

—FRÍA —TEMPLADA —CALIENTE

F T C

AUDIENCIAS



+ Campañas de 
remarketing

+ Campañas de 
Interacción

+ Campañas de tráfico

+ Campañas de 
remarketing

+ Campañas de tráfico
+ Campañas de leads

+ Campañas de alcance 
o reconocimiento 

Base de datos 
FUNDAMENTAL

—FRÍA —TEMPLADA —CALIENTE

F T C

PAUTADO / CAMPAÑAS



CONCLUSIONES04



● Trabajar una ESTRATEGIA de comunicación integral, con un equipo 
profesional y capacitado para esta etapa, dedicar a esto los recursos 
necesarios para alcanzar el objetivo 

● No anteponer LA IDENTIDAD al OBJETIVO, tener metas claras y concretas, 
cuantitativas y cualitativas, medibles

● Consolidar HERRAMIENTAS DE TRABAJO sólidas: plan de medios, 
calendario, cronograma, presupuesto, etc.

● Generar sistemas de EVALUACIÓN Y AJUSTES permanentes, prueba y 
error, análisis de datos e impacto, necesitamos flexibilidad para corregir 
seguir avanzando

● Ser CONSISTENTES Y COHERENTES con la planificación, no abandonar los 
procesos

● Acumular información de producción a producción, consolidar BASES DE 
DATOS, fortalecer las marcas que permanecen en el tiempo



TEO
—PEDRO SABORIDO
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