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ARIELA PERETTI

Disefiadora de Imagen y Sonido (FADU UBA) y posgraduada en Gestion y Produccion de la
Comunicacion Audiovisual (UNLP). Productoray directora de cine, TV y Publicidad.

Durante los primeros anos de formacion se desempeno principalmente en la gestion
publica, trabajando en el Instituto Nacional de Cine y Artes Audiovisuales y en el Ministerio
de Cultura de la Nacion. A partir de alli comenzo su carrera en el sector: trabajo en el Canal
de la Universidad Nacional de La Plata como productora ejecutiva y luego en el sector
publicitario. Tiene una agencia creativa (Waleco) y una productora audiovisual (Yaraya
produce), con base en Buenos Aires y Montevideo.

CONTACTO
ariela@waleco-creatives.com
093 892 382




ESTRATEGIA

Pensar, disenar,
planificar, objetivo,
resultados.

CONTENIDOS

Creatividad de
campanas, audiencias

CANALES

Dispositivo social,
medios, impacto,
inversion

CONCLUSIONES

Veremos...
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ABANDONAR LA
OBRA DE ARTE
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EJES DE
ESTRATEGIA

TENER CONOCER LA ENTENDER GENERAR
OBIJETIVOS AUDIENCIA LOS CANALES CONTENIDO
CLAROS RELEVANTE
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(...) todos esos nuevos soportes que han aparecido a un
ritmo cada vez mas rdpido son, como su nombre lo
indica, medios al servicio de un fin: la comunicacion(...)
Y lo que se empieza a sospechar es que los medios no
son solamente dispositivos de reproduccion de un ‘real”
al que copian mds o menos correctamente, sino mas
bien dispositivos de produccion de sentido”

—ELISEO VERON

A
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CONTENIDO CANALES

dispositivo social ‘




Distribucion de la inversion de las agencias para sus (\ U (J cw r)
anunciantes:

1 Internet

m Ofros

m Via pUblica

Prensa

Radio

uTVv

Fuente: Estimaciones de cinve en base a: Encuesta cinve -AUDAP
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Grafico 16.
Tenencia de perfil y uso diario segun red social, 2022 (%)
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Grafico 10.
Conexion a internet en los Ultimos tres meses vy diaria
por dispositivos de conexion, 2019-2022 (%)
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Celular TV PC Tableta

Fuente: EUTIC 2019 - 2022
Base: Internautas.

Conexién en los ultimos tres meses:
orresponde a quienes contestan “Todos

Celular T ; Tableta
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CONEXION EN LOS ULTIMOS 3 MESES CONEXION DIARIA




Fuente: EUTIC 2022 Tabla 3 , o , . .
Rase: Internautas. Conexion a internet diaria por dispositivos de conexion,
Conexién diaria: Corresponde a quiet segun edad vy nivel educativo, 2022 (%)

Nivel educativo

Dispositivo Total

Celular

Tablet
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CONTENIDOS

RARN

SATURN VENU!



https://docs.google.com/spreadsheets/d/1Q_3C6ZlqVhjdZQcM7CfJxYH7jr6Vh9Ru0sv_ZUy8DCE/copy
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1Q_3C6ZlqVhjdZQcM7CfJxYH7jr6Vh9Ru0sv_ZUy8DCE/copy
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1Q_3C6ZlqVhjdZQcM7CfJxYH7jr6Vh9Ru0sv_ZUy8DCE/copy
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I
AUDIENCIAS

F T

Desconocimiento de la Este tipo de audiencia ya
marca. Personas que no nos conoce. Ha
tienen idea de la interactuado con algunas
propuesta o la figura de las publicaciones o
politica. anuncios. Incluso puede

que ya haya visitado la
web. Pero se resiste a
participary tomar
acciones de mayor
compromiso (sequir las
cuentas, comentar, etc.)

—FRIA —TEMPLADA

C

Eslaaudiencia que nos
conoce perfectamente,
son embajadores/as de
nuestra propuestay son
los influencers de su
circulo.

—CALIENTE
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PAUTADO / CAMPANAS

F T C

+ Campanas de alcance + Campanas de + Campanas de
0 reconocimiento remarketing remarketing
+ Campanas de trafico + Campanias de

_ + Campanas de leads Interaccion
FUNDAMENTAL + Campanas de trafico

—FRIA —TEMPLADA —CALIENTE
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® Trabajar una ESTRATEGIA de comunicacion integral, con un equipo

profesional y capacitado para esta etapa, dedicar a esto los recursos
necesarios para alcanzar el objetivo

® Noanteponer LA IDENTIDAD al OBJETIVO, tener metas claras y concretas,
cuantitativas y cualitativas, medibles

® Consolidar HERRAMIENTAS DE TRABAJO sélidas: plan de medios,
calendario, cronograma, presupuesto, etc.

® Generar sistemas de EVALUACION Y AJUSTES permanentes, pruebay

error, analisis de datos e impacto, necesitamos flexibilidad para corregir
’ sequir avanzando

® Ser CONSISTENTES Y COHERENTES con la planificacion, no abandonar los
procesos

® Acumularinformacion de produccion a produccion, consolidar BASES DE
DATOS, fortalecer las marcas que permanecen en el tiempo
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—PEDRO SABORIDO




CONTACTO

093 892 382
ariela@waleco-creatives.com §f
https://waleco-creatives.com/
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